AEGFANcws

Diciembre 2020

LA REVISTA PROFESIONAL PARA GESTORES DE FLOTAS Y DE MOVILIDAD 595 €

-Tereséf Casulleras
de MERCK

P6

Entrevista con Francesco Colonnese
Arval Mobility Observatory 2020 Vehiculos Comerciales de FCA Spain




Nuevo Audi Q5 con tecnolag

A veces el progreso te hace vivir sensacione
Sensaciones como las que te tran
versatil disefio y su innovador
vehiculo que marca el ca
faros traseros con te

apasiona M\
universe =

C!

.

Vel

H
Nuevo Audi Q5 120-195 kW ( 09

™,
S



Edita:

AEGFA

CIF G64763410

C/ Horaci 14-16

08022 Barcelona

Tel: 0034 932 042 066
Fax: 0034 932 057 373

Coordinacion de Publicacién:
ORIBEXTEN, S.L.

Vicepresidente de AEGFA:
Jaume Verge
jverge@aegfa.com

Director de Redaccién:
Oriol Ribas
oribas@aegfa.com

Fotografia:
Nacho Aguilar
David Vega

Diseio y Maquetacion:
Guillermo Bejarano
hola@guillermobejarano.com

Colaboradores:
Daniel Balcells
Pilar Sanchez

Impresion:
INGOPRINT

Distribucién:
GIROMAIL, S.A.

Depdsito Legal:
B-52069-2008

Esta publicacion no comparte
necesariamente las opiniones
expresadas en los articulos

dela misma. Prohibidala
reproduccion total o parcial sin la
autorizacion expresa del editor.

AEGFA NEWS es la publicacion
oficial de la Asociacion
Espariola de Gestores de Flotas
y de Movilidad (AEGFA).

El papel utilizado para
imprimir esta revista
proviene de bosques
con gestion forestal
ambientalmente responsable,

socialmente beneficiosa y
economicamente viable.

AEGFA

an AIAFA partner

C/ Horaci 14-16

08022 - Barcelona

Tel: 0034 902 889 004
Fax: 0034 932 057 373
www.aegfa.com
info@aegfa.com

3 @AEGFA1

EDITORIAL
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La pandemia ha marcado este afio y marcard buena parte del 2021. Y su
impacto ha acelerado algunos cambios que ya se estaban produciendo
en el sector de las flotas y de la movilidad corporativa, especialmente
en el &mbito de la sostenibilidad, el VE y la movilidad compartida.

La disminucidén de gases contaminantes durante el confinamiento
ha propiciado una mayor concienciacion de las bondades de un aire
menos contaminado, al margen de las restricciones de acceso a los cen-
tros urbanos, muchas de ellas anteriormente previstas, de las norma-
tivas europeas de emisiones y de la aplicacién de la WLTP. Asimismo,
la afectacion planetaria de esta pandemia ha despertado una mayor
conciencia colectiva respecto a los problemas globales y una mayor
percepcion sobre la importancia de la sostenibilidad del planeta.

El vehiculo eléctrico ha sido otro de los protagonistas del afio. A los
numerosos lanzamientos de este 2020 de hibridos enchufables o de
VE’s, se han unido ayudas publicas e importantes esfuerzos comer-
ciales, también por parte del renting. Ello ha facilitado poder atender
una demanda de vehiculos corporativos que ha decidido renovarse
respondiendo a distintas o menores necesidades de movilidad de sus
empleados. El teletrabajo y el ofrecer en remoto segin qué servicios y
actividades, anteriormente presenciales, han contribuido a ello.

Por ultimo, la movilidad compartida ha sido la formula que mas ha
sufrido el impacto de la pandemia, debido al potencial riesgo de con-
tagio. Ahora bien, la demanda de transporte individual para evitar los
transportes colectivos, la multiplicacion de la oferta y la facilidad de
contratacion desde las apps de movilidad, han paliado las reticen-
cias iniciales. La sustitucién de la propiedad o del uso exclusivo, por
el pago por uso de alternativas de movilidad compartida, es también
una tendencia imparable que ira consolidandose.

iOs deseamos a todos un buen afio 2021!

]aum%

Vicepresidente de AEGFA
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Te instalamos el purito de recarga,
Hasta un 90% de ahorro en tu consumo frente a un vehiculo diésel o gasolina,
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Localiza en nuestra app €l punto de recarga mds cercano.

Y todo con energia 100% renovable.
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Teresa Casulleras

GESTORES | Entrevista Teresa Casulleras, Group Sourcing Fleet en Merck

GROUP SOURCING FLEET EN MERCK

“Las empresas exigiremos
a los proveedores mayor flexibilidad
y adaptabilidad a la evolucion
de cada contexto”
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Teresa Casulleras gestiona a nivel europeo todo el parque mévil y la movilidad de Merck.
Esta entrevista es una oportunidad tinica para descubrir los retos y dificultades que afronta
un fleet manager continental en una Europa poco harmonizada fiscalmente y con grandes

diferencias entre paises.

¢De qué forma han afectado las res-
tricciones de movilidad, a causa de la
COVID-19, ala gestion y el movimiento
dela flota de MERCK?

Durante el cierre a causa de la pandemia,
nuestra red comercial se vio obligada a
quedarse en casaya que no podian acceder
al cliente: personal sanitario en hospitales,
autoridades sanitarias.... Los conductores
conservaron sus vehiculos durante ese
periodo y gradualmente estan volviendo
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“ Apostamos cada vez mas
por la centralizacion de algunas
politicas base, como puede ser la

limitacion del CO2 o la extension

maxima de los contratos. Pero

también hay que tener en cuenta

cada mercado local. ”

a su actividad comercial, aunque de dis-
tinta forma, teletrabajando y asesorando
a nuestros clientes principalmente de ma-
nera telematica.

A medio plazo es muy probable que,
a nivel global, se produzcan cambios en
la manera de gestionar la movilidad cor-
porativa. Las companias exigiremos a los
proveedores, como los operadores de
renting, una mayor flexibilidad, contratos
mas elasticos y adaptables a la evolucion
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Lejos y donde quieras. Llega el Nuevo ID. 3 para revolucionar la movilidad eléctrica.
Descubre su disefo futurista y toda la tltima tecnologia con el sistema de
visualizacion con realidad aumentada y el control por voz. Estds a un “Hola ID"
de conectarte a tu coche. =

Volkswagen for Business

Gama ID.3: Eléctrico consumo combinado (kWh/100km) WLTP (NEDC): de 15,9 (13,5). Emisiones CO2z (g/km) WLTP (NEDC): de 0 (0). Hasta 549 km
de autonomia eléctrica segun el ciclo WLTP para el Volkswagen ID.3 Pro S. Modelo visualizado ID.3 con equipamiento opcional con sobreprecio.
Para otras versiones o equipamientos, consulta con tu Concesionario Volkswagen. *Valores de autonomia basados en un ID.3 Pro S con una

bateria neta de 77 kWh. **Valores de tiempo de carga de la bateria estimados en base a la capacidad media de las baterias de la Gama ID.3,

calculado para una bateria neta de 77 kWh cargada con un ID.Charger de 11 kW de potencia.
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de cada contexto. El sector estd en plena
transformacion, con una gran cantidad
de cambios tecnoldgicos. Y ello necesita
capacidad de adaptacion y la flexibilidad
como factores esenciales para aprove-
char las ventajas que nos ofrece la tecno-
logia y la digitalizacion.

“ Merck va aintentar
cambiar en los proximos 4 ainos
al menos el 60% de su flota a
tecnologias eco-sostenibles. ’ ’

¢Se han tomado algun tipo de medidas
relacionadas con el parque maovil a cau-
sa de esta pandemia?

La flota ha permanecido en manos de
nuestros empleados durante todo ese
periodo. Hemos insistido en el uso de las
medidas de caracter higiénico: mascari-
llas, desinfeccion del vehiculo con produc-
tos adecuados, circulacion de aire..., ya que
los vehiculos de nuestros conductores tie-
nen un uso también privado.

También hemos prorrogado contratos
de renting y renegociado condiciones,
especialmente debido al recalculo de
kilometrajes.

¢{Como valora la respuesta de los part-
ners relacionados con la flota durante
estos ultimos meses?

Aunque el susto fue mayusculo en un pri-
mer momento, rapidamente todos nues-
tros partners reaccionaron rapidamente
y no hemos tenido ninguna incidencia en
lo que respecta a la operativa del dia a
dia: reparaciones, asistencia en carretera
y al conductor...
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Hemos observado, légicamente, retra-
sos en las renovaciones, ya que los fabri-
cantes también cerraron sus fabricas du-
rante un tiempo.

¢Como se estructura, agrandes rasgos, la

politica de flotas de MERCK?

Merck estructura sus vehiculos de compa-
fia segun la naturaleza de la posicion del

empleado. La mayoria son vehiculos funcio-
nales para la red de ventasy supervisores. Y
unos pocos vehiculos son para la Direccién.

La eleccion esta limitada a unas de-
terminadas marcas y modelos concretos
en los vehiculos de la red de ventas, exis-
tiendo algunas opciones mas en las posi-
ciones mas altas. Por otro lado, hay una
lista de accesorios obligatorios para ase-
gurar la seguridad de nuestros conducto-
res. Ademas, todos van equipados con el
navegador integrado de cada vehiculo por
una cuestion de confort y seguridad. En
este sentido me gustaria destacar nues-
tro bajo nivel de siniestralidad. La segu-
ridad vial es un capitulo clave dentro de
la compania y del que nos preocupamos
constantemente con cursos de conduc-
cién, campanas de comunicacion y segui-
mientos especificos a aquellos conducto-
res que registran incidencias.

En cuanto a sostenibilidad, hace afos
ya limitamos el nivel de CO2 de nuestros
vehiculos a nivel global. Ahora estamos
dando un paso adelante iniciando la elec-
trificacion de nuestra flota. Es un proyecto
muy motivador donde tengo la ocasién de
aportar mi grano de arena en la mejora del
medioambiente.

¢Existen grandes diferencias entre las
preferencias y actitudes de los conduc-
tores de los distintos paises europeos?

La mayoria de nuestros empleados, estén
donde estén, requieren modelos que satis-

fagan sus necesidades a nivel profesional
(seguridad, fiabilidad) y a nivel personal
(confort, familia, seguridad). En los paises
delcentroy norte de Europa, el tema de los
neumaticos de invierno es clave y tenemos
un proceso para asegurar que los neumati-
cos se cambian a tiempo y se guardan con-
venientemente.

Més que entre paises, las diferencias
se dan entre personas: las hay mas procli-
ves a ser los primeros en probar modelos
nuevos; y otras mas conservadoras y fie-
les a las marcas de siempre. Generacional-
mente hablando, creo que los mas jovenes
entienden la movilidad de otra forma dis-
tinta, no tan ligada al vehiculo y si mas a
la flexibilidad.

“ Hay que estar atentos a como
se va a desarrollar el mercado

y cuales van a ser los valores
residuales de los modelos Diesel/
Gasolina frente a las nuevas
tecnologias para que las empresas
apuesten por el cambio. ’ ’

Encontramos mas diferencias en lo que
a alternativas de movilidad corporativa se
refiere. En algunos paises europeos se ha
facilitado muchisimo, tanto desde los or-
ganismos publicos como desde los provee-
dores, la integracion de la multimodalidad
de transporte: bicis, transporte publico,
carsharing... En Espana todavia estamos
lejos de alcanzar un nivel éptimo y efecti-
vo en este capitulo.
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En estos momentos han externalizado

3
parte de la gestion de la flota con Fleet "'; -f
Logistics, ;por qué tomaron la decisiéon de |
hacer un outsourcing del parque mévil? -

En Merck nos dimos cuenta hace ya
8 anos de que debiamos subcontratar
todo el proceso operativo relativo a la
flota, que no podiamos dedicar recur-
sos internos a ciertas actividades como
la configuracién del vehiculo, la peticion
de ofertas a los rentings, la confeccién de
contratos, la entrega del vehiculo o el con-
trol de la facturacién. Decidimos hacerlo
primero en los paises con mas volumeny
luego se han anadido hasta 10 paises.
Queremos focalizarnos en lo que es ver-
daderamente estratégico, en hacer posible
el cambio hacia nuevas formas de movili-
dad, electrificacion y digitalizacion. Nues-
tro partner nos ayuda también a conseguir
transparencia en el control de los costes y
una foto online de nuestra flota actual.

o NOMBRE:
Teresa Casulleras

CARGD:
Group Sourcing Fleet en Merck

FLOTA [UNIDADES};
250 en Espaiia, 3800 en Europa,
7000+ en el mundo

000
000
[eXeXe]

‘ ‘ Es muy dificil encontrar
una solucion que integre el pago
de carburante y de recarga de

MARCAS Y MODELDS MAYORITARIOS:
Grupo VW, Mercedes-Benz, BMW,

electricidad en una misma tarjeta. Ford, Volvo
Y la cosa se complica todavia W e U
mas cuando esta solucion tiene =| Renting
que ser transnacional. ~, EDAD RENDVACION MEDIA DE LOS VEHICULOS DE A FLOTA:
” " 48 meses Como gestora de flota de Merck a nivel
) AW0S DE EXPERIENCIA COMO GESTOR DE FLOTAS: europeo, "'c‘iales son sus retos a cortoy
15 afios medio plazo?

Como maxima responsable de la flota de
Merck en Europa, ;cuales son, a gran-
des rasgos, los objetivos en cuanto a re-
duccion de emisiones?;Como piensan
lograr esta reduccion?

Como compania de ciencia y tecnologia,
en Merck llevamos mas de 350 anos en-
focandonos a contribuir a un progreso hu-
mano sostenible. La sostenibilidad es uno
de nuestros grandes pilares estratégicos.

Aunque estamos condicionados por el
mercado y las marcas, Merck va a inten-
tar cambiar en los préximos 4 anos al me-
nos el 60% de su flota a tecnologias eco-
sostenibles. Empezando en los paises que
ya tienen una suficiente infraestructura
de carga instalada (Alemania, Reino Unido,
Paises Bajos...) y siguiendo a otros paises,
en funcion de las posibilidades que se nos
ofrezcan, a medida que el mercado esté
mas maduro y los costes sean viables.

Hay que estar atentos a como se va a
desarrollar el mercado y cuéles van a ser
los valores residuales de los modelos Die-
sel/ Gasolina frente a las nuevas tecnolo-
gias para que las empresas apuesten por el
cambio. La oportunidad de apoyarse en las
ayudas que ofrecen algunos gobiernos es
un primer paso para que el Business Case
tenga sentido.

OTRAS FUNCIONES:
Business Travel Manager para Europa

iR

¢Existen directrices comunes a nivel
europeo en cuanto a contratacion de
operadores de renting o eleccién de fa-
bricantes?

Siempre hemos tenido un elenco de gran-
des marcas en nuestros catalogos que han
sido recomendadas desde la Corporacion.
Ahora apostamos cada vez mas por la cen-
tralizacion de algunas politicas base, como
puede ser la limitacién del CO2 o la exten-
sion maxima de los contratos. Pero tam-
bién hay que tener en cuenta cada merca-
do local y asegurar la competitividad de la
compania, a fin y a efecto de ofrecer el ve-
hiculo correcto como parte de la compen-
sacion total al empleado. Con la electrifica-
cién se nos abren nuevas posibilidades que
estamos considerando.

A nivel de operadores de renting, he-
mos pasado de una descentralizacion to-
tal hace unos pocos anos, donde cada en-
tidad o pais contrataba bajo su prisma, a
canalizar toda la demanda bajo unos po-
cos operadores sin perder la competitivi-
dad. Aqui hemos ganado en agilidad y en
vision estratégica.

Europano estan compactay “unida” como
podria parecer, con diferentes exigencias
legislativas y fiscales. Cada pais tiene unas
caracteristicas y unas problematicas dis-
tintas. De ahi que una de las dificultades
siga siendo harmonizar politicas de flota,
proveedores y procesos a nivel paneuro-
peo. Por ejemplo, pensando en los hibri-
dos enchufables de nuestra flota, es muy
dificil encontrar una solucién que integre
el pago de carburante y de recarga de elec-
tricidad en una misma tarjeta. Y la cosa se
complica todavia mas cuando esta solu-
cion tiene que ser transnacional, ya que al-
gunos de nuestros conductores del centro
y norte de Europa pasan de un pais a otro
diariamente. Légicamente esto dificulta
poder establecer un proceso de electrifi-
caciéon comun para todas las filiales euro-
peas de la compaiiia.

Unaregla de oro para unabuena gestion
dela flota.

Estar atenta a las necesidades de conduc-
tor, que estd en el centroy es nuestrarazon
de ser. Proveerle de los instrumentos de
movilidad que le ayuden a desarrollar su
actividad correctamente, de forma soste-
nible y con el menor impacto de coste po-
sible. Y también hay que estar atentos a las
oportunidades que brindan los mercados
para hacer esta gestion agil y eficiente. m

AEGFANews | 9
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| renting sigue siendo la féormula

preferida por las empresas espa-

nolas para configurar sus parques

maviles. Un 42% opta por esta
opcion, por delante de la compra directa
(29%) y el leasing (17%). En el resto de la
Unién Europea las compaiiias se decantan
por la adquisicion directa en el 38% de las
ocasiones, mientras que el renting (29%)y
el leasing (24%) mantienen cuotas simila-
res a anos anteriores.

Mas diversidad energética

La diversidad de tecnologias en las mo-
torizaciones sigue claramente al alza con
el diésel a la baja. De hecho, los gestores
de flotas no creen que el gaséleo suponga
mas del 50% de sus flotas en 3 anos. In-
cluso si los nuevos diésel emitieran la mis-
ma cantidad de NoX que los de gasolina,
mas de la mitad de las empresas seguirian
prescindiendo de ellos. En este caso, apro-
vecharian la oportunidad de incorporar ve-
hiculos con energias alternativas (hibridos
o eléctricos) en sus flotas para reemplazar
las unidades diésel mas antiguas.

Los hibridos siguen siendo los “preferi-
dos” por los gestores. El 18% de las em-
presas espanoles ya los ha incluido en sus
flotas y un 53% la va a implementar en los
proximos tres anos. Un 10% de las empre-
sas ya dispone de hibridos enchufables en
sus flotas, y un 43% va a adoptar esta tec-
nologia en los préximos tres anos. En cuan-
to a los eléctricos, ya estan presentes en
un 9% de las empresas, cifra que crecera
hasta el 41% en el préximo trienio.

izstrategias ante el WLTP

Cambiar la combinacién energética en la
politica de flota para no superar los limites
de CO2 es la opcion elegida por un tercio
de las corporaciones espanolas para adap-
tarse alWLTP, dos puntos porcentuales por
encima del resto de paises de la UE.

10 | AEGFANews

Multimodalidad, reduccion de emisiones y un mayor
mix ce tecnologias de propulsion. Estas son, a grandes
rasgos, las conclusiones de una nueva edicion del Arval
Mobility Observatory, uno de los analisis del sector mas
completos, a la par que interesantes, para observar
tendencias en las flotas y su gestion.

>uadro & Evolucion de los principales métodos de financiaciéon en Espaiia

129,

37%
28%

17% 23%

9%

43
Sk 34%

[ | Compra Directa

El 20% de los gestores no piensan to-
mar ninguna medida mientras que el mis-
mo porcentaje aumentard la cuota de TCO
y solo el 10% aumentara el limite de emi-
siones de CO2 en la politica de eleccion de
vehiculos.

Reduciendo emisiones
Todavia queda trabajo por haceren loque a
reduccion de emisiones se refiere. Y es que
solo el 43% han tomado medidas para li-
mitar la huella medioambiental de su flota.
Un porcentaje que en el caso de las grandes
corporaciones sube hasta el 61%.

Por otro lado, el CO2 sigue siendo el

. Crédito Automocion

46%

19%

7%

1% 129

33%

29%

2017 2018 2019

. Leasing . Renting

principal factor a limitar en las politicas
de flotas de aquellas companias que si
toman medidas para reducir el impac-
to medioambiental del parque movil. Por
su parte, el control de emisiones de NoX
(26%) y particulas finas (26%) todavia tie-
ne poca implantacién en las politicas de
flotas espanolas.

Nueva movilidad, cacda

vez mas frecuente

Como hemos visto en los ultimos anos en
este mismo estudio, cada vez son mas las
empresas que apuestan por el uso de me-
dios de transporte alternativos al clasico
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>uadro 2: Proporcion de empresas que ya tienen o estan considerando implementar
en los proximos 3 aiios nuevas energias o tecnologias en su flota

& @®
Al menos una tecnologia 2G% 39% 65% 34% 28% 62%
Hibrido | 18% 35% 53% 45%
Hibrido enchufable 10°Io 33% 43% 1% 26% 43%
Vehiculo eléctrico | 9% 329% 4£1%, 1G% 2469 48%
Gas Natural Comprimico 28%0 7% 13% Y E
Gas Licuado del Peréleo 28% 18%
Bio etanol u otras energias bio 7% 6% 11% RV¥L

B Yaimplantada

[ considera implementarla en los proximos 3 afios

%o Ya implementada

o considera implementar en los préximos 3 afios

suadro 3: Acciones a considerar para adaptarse al protocolo WLTT

28%028%

Total

B Aumentar el limite de CO2 dentro de su péliza

Empresas
<10 empleados

139, 31%
25% 24,

Empresas 15 a 99
empleados

39%
16% 38%

16%

100
LAV

Empresas a499
empleados

Empresas 2 500
empleados

[ combinar la combinacién energética en la péliza de su automovil para cumplir con el limite de CO2 definido en su empresa

B Aumentar el presupuesto de TCO

M sin impacto

uadro &: Proporcion de empresas que tienen en cuenta la siguiente emision de contaminantes en su politica de flotas

65%

Total

. Otras emisiones contaminantes

coche de empresa. El 58% de empresas
espanolas (61% en la UE) ya utiliza o va-
lora aceptar otras alternativas al coche de
empresa en el préximo trienio.

La utilizacién del transporte publico,
opcion ya implementada por el 29% de
las firmas espanolas, llegara al 37% en
los proximos tres anos; aunque la pande-
mia puede afectar especialmente a este
punto, por la demanda de una movilidad

Empresas < 18 empleados

230
16% e

100
UV

Empresas

1 co2

. Particulas fi

segura desde el punto de vista sanitario.
Le siguen el carsharing (21% actualy 31%
en los préximos tres anos) y el renting
flexible (19% actual y 32% en los proxi-
mos tres anos).

También destacar que un 14% de las
empresas ya utiliza un presupuesto de
movilidad (Mobility Budget), porcentaje
que se duplicara en los proximos tres anos.
Algo similar ocurre con la tarjeta de movili-

a 499 empleados

39%

30% 3% 3%

Empresas 2 500 empleados

. Nox

nas

dad y con las apps para contratar solucio-
nes de movilidad.

Las mayores diferencias con la media
europea las encontramos en los viajes de
coches compartidos entre particulares
(21% en los préximos tres anos); y la bici
compartida, que llegara al 12% en el futu-
ro. Estos porcentajes estan muy alejados
de los de la media europea (un 42% para el
ride sharing y un 22% para la bici).
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MOVILIDAD | Arval Mobility Observatory 2020

Cuadro 5: Alternativas al coche de empresa que utiliza o considerara en los préoximos 3 aiios

37%

31% 8% 28%

219%,

129/,

i 5% BR

Carsharing | Ride sharing | Bike sharing

29%

plblico budget

28%

229,

32% S

{2%0 42%

Transporie Mobility Mobility

29%

App
souciones de
movilidad

Alquiler Renting
privaco flexible

29%

. Ya utiliza . Considera %o Utilizan o consideran en los préximos 3 afios

uadro G: Proporcion de empresas interesadas en cada uno de los siguientes servicios

83% 89%

Gestion de combustible 6L4%o

Formacion en conduccion 37%
seguray ecolégica -

Renting flexible

Renting de vehiculos
usados

Reporte digital

Telematica

N 1
W g1
(-] (<] \o
= ')

Total

Empresas < 18 Empresas 10
empleados a 99 empleados

uadro 7: Razones por las que utiliza herramientas
telematicas en la compaiiia

L7709,
Localizacion de vehiculos 0o mejora +1%

de la seguridad del vehiculo

Optimizacion de los trayectos

Reducir el coste de las flotas

Evitar el uso no permitido

Mejorar el comportamiento de los

conductores ')8°Io
-

Mejorar la seguridad de los
..onclu tores

Reducir el impacto medioambiental

. Espafa

M ue

Optimizar el car sharing
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Vo1
- Vol
Empresas 180 Empresas 2 500
a 499 empleados | empleados

Servicios de interés

Sigue creciendo el uso e interés por ser-
vicios adicionales que faciliten al gestor
la optimizacion de la flota. Y especial-
mente entre las grandes corporaciones.
En este sentido, la tarjeta de carburante
sigue siendo el servicio mas demandado
(44%). Le siguen la formacion de con-
ductores (37%), el renting flexible (31%)
y, entrando con fuerza, el renting de vehi-
culos usados con un 25% (37% en gran-
des empresas).

Por otro lado, segun el estudio de Ar-
val, el 35% de las empresas (el 56% en la
grandes) consideran la movilidad como un
factor estratégico en lacompania; de ellas,
el 45% tiene un plan de movilidad que en
un 80% han confeccionado con recursos
internos, y en un 20% con su compainia
de Renting.

Por dltimo, el uso de herramientas te-
lematicas sigue siendo mas elevado en
nuestro pais que la media europea. Ya esta
presente en el 66% de las grandes corpo-
raciones espanolas, 16 puntos por encima
de la media UE. &
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Consumo medio WLTP (/100 km): 5,3 = 5,6. Emisiones CO, WLTP (g/km): 119 - 127.



GESTION | Principales c

ambios de la Reforma de la Ley de Trafico

PRINCIPALES CAMBIOS DE LA
REFORMA DE LA LEY DE TRAFICO

- OBJETIVO WSS ENTRADA EN VIGOR

REDUCIR EN UN 50%
L0S FALLECIDOS Y HERIDOS > 2 DE ENERO DE 2021

...... CAMBIOS EN LA PERDIDA DE PUNTOS

Euﬁﬁef v ne

CONDUCIR SUJETANDO NO UTILIZAR EL CINTURON DE SEGURIDAD, POSEER MECANISMOS DE DETECCION
EL MOVIL: SISTEMAS DE RETENCION INFANTIL 0 CASCO: DE RADARES 0 CINEMOMETROS:

........ 6PUNTOS ... {PIINTIJS 3 PUNTOS Y 200€

LIMITES DE VELOCIDAD

YA NO SERA POSIBLE REBASAR EN 20 KM/H LOS LiMITES DE VELOCIDAD PARA ADELANTAR

¥ 120

Y —] 4*;

I-'URGONETAS

SE AMPLIA DE 3.500 K6 A 4.250 KG EL PESO DE LAS FURGONETAS
QUE SE PUEDEN CONDUCIR EN TERRITORIO NACIONAL CON EL
PERMISO B PARA EL TRANSPORTE DE MERCANCIAS, SOLAMENTE

CUANDO EL INGREMENTO DE LA MASA SE DEBA A LOS NUEVOS

SISTEMAS DE PROPULSION

PATINETES Y VEHIBI.II.I]S
MOVILIDAD PERSONAL

NO PODRAN CIRCULAR POR ACERAS NI ZONAS PEATONALES.
TENDRAN QUE CUMPLIR LAS NORMAS DE CIRCULACION COMO EL
RESTO DE VEHICULOS.

MOVILIDAD URBANA

210 ~°§

LIMITE DE 20 KM/H

ViAS URBANAS QUE DISPONGAN

DE PLATAFORMA GNICA DE
CALZADA Y AGERA*
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CIRCULACION*

30} §

 LIMITE DE 30 KM/H
ViAS URBANAS DE UN UNIc
CARRIL POR SENTIDO DE

STl

. LiMITEDE 30 KM/H

. VIAS URBANAS DEDOSOMAS

CARRILES POR SENTIDO DE
CIRCULACION*

* No se aplicar

Descargay
comparte esta
infografia

an hasta pasados 6 meses de su publicacion en el BOE



Queremos que tu
negocio tenga
toda la energia.

Es momento de darle una nueva energia y fuerza a
tu negocio. Por eso, te ofrecemos el vehiculo 100%
eléctrico mas vendido en el mundo: el Nissan Leaf
Conduce con las tecnologias Nissan Intelligent
Mobility, cargalo en un 80% en menos de una hora
y aprovecha su gran autonomia: hasta 385
kildmetros en un ciclo urbano y 528 kilometros**
en ciudad.

Y es que, tras estos Ultimos meses, desde Nissan
gueremos impulsarte con toda nuestra energia
para que tu negocio vaya sobre ruedas

Acércate a tu concesionario Nissan Empresas
e informate mas.

Llevamos tu negocio
SOBRE RUEDAS

NISSANEMPRESAS

%) NISSAN
‘ INTELLIGENT
MOBILITY

2(%ro Emission’

*Cero emisiones de CO2 durante su uso.

**Las cifras de la gama se han obtenido mediante pruebas de laboratorio de conformidad con la legislacion de la UE para fines comparativos entre los diferentes
tipos de vehiculos. La informacion no hace referencia a ningun vehiculo en concreto y no constituye una parte de la oferta. Es posible que las cifras no reflejen
los resultados de conduccion reales. El equipo opcional, el mantenimiento, el comportamiento de conduccion y factores no técnicos, como las condiciones
meteorologicas, pueden afectar a los resultados oficiales. Las cifras de los vehiculos indicados con (*) se determinaron segun el nuevo ciclo de pruebas del
Procedimiento Mundial Armonizado para Ensayos de Vehiculos Ligeros (Worldwide Harmonized Light Vehicles Test Procedure, WLTP).



PROMOCION DE LA SEGURIDAD VIAL LABORAL EN LAS EMPRESAS

Sequridad <ial

Primero TU sequridad

2020, un afio que marcara nuestras '
vidas y la de nuestras flotas

Con apenas tiempo para recuperarnos del primer impacto
gue supuso la llegada de la COVID-19, nos vemos inmersos
en una segunda ola que altera nuestras vidas de nuevo.
Un segundo impacto que, a pesar de ser provocado por el
mismo virus, es distinto en afectaciones y gravedad.

na de las primeras medidas
adoptadas en esta segunda
ola estan siendo las severas
restricciones de movilidad
en busqueda de restringir al
maximo la interaccion socialy, por tanto,
el contagio del virus.

REINTERPRETANDO EL COCHE DE EMPRESA

Las consecuencias de estas restriccio-
nes de movilidad ha sido el aumento
exponencial del teletrabajo. Y en teo-
rfa, menos movilidad y mas teletrabajo
no solo son una buena férmula para
reducir la siniestralidad de los despla-
zamientos, tanto en jornada como en
itinere. También reducen y cuestionan

Algunos gestores de flotas seguro que
estan reflexionando sobre una nueva
interpretacion del coche de empresa
como herramienta de uso seglin nece-
sidades, ya sea acudiendo al pool de
la propia compafiia o apostando por

las nuevas férmulas de movilidad que
semana tras semana van anunciando
diferentes actores relacionados con la
movilidad empresarial.

Sin embargo, no todas las empresas
estan pasando por las mismas circuns-
tancias. El sector marca irremediable-
mente la actividad de cada parque de

algunos desplazamientos. O lo que es Algunos gestores de flotas seguro
. lo mismo, nos llevan al replanteamien- i@ estan reﬂexionundg sobre una
to de la esencialidad del coche de flota nueva interpretucién del coche de

como lo entendemos tradicionalmente.

vehiculos. Algunas flotas, especialmente
las que estan consideradas esenciales,
quizas estaran mas activas que nunca
y con el riesgo de alcanzar el limite de
kilometraje antes de lo previsto. Otras,
tal vez con sus discos de freno oxidados,
con vehiculos cargados de polvo y espe-
rando tiempos mejores...

Y existe otro escenario mas triste co-
rrespondiente a esas flotas de empre-
sas que no han soportado la primera
oleada del virus y ya han cerrado y de-
vuelto sus flotas. O esas tan al borde del
precipicio que tal vez no puedan sopor-
tar la segunda oleada. Por no hablar de
la potencial morosidad de esta segunda
fase de la pandemia...

No hace mucho un propietario de
gasolinera me comentaba el increible
descenso de clientes. Lo atribuia al te-
letrabajo usando una expresién curio-
sa: "el teletrabajo me matara”. A su vez,
una doctora me comentaba que no sa-
bia si el virus 'nos mataria o antes nos
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volverfa locos...". En este sentido quiero
insistir en que la siniestralidad, de los
que todavia se mueven, ha aumentado
en un 19%.Y es que las sensaciones de
angustia, estrés, inquietud, incertidum-
bre... (lo que sugeria la doctora) suelen
dar muestra de su existencia en este au-
mento de la siniestralidad.

IDEAS Y SOLUCIONES

Como ya hemos venido diciendo en los
ultimos articulos, es momento de anti-
ciparnos, analizando, a muy corto plazo,

@ _—

| ANOS DE GARANTIA"

Es mamento de anticiparnos,
nnalizando, a muy corto plazo,

poniéndolo en comiin con el
departamento de salud lnboral

y tomar las medidas preventivas

lo antes posible

comportamientos y siniestralidad, po-
niéndolo en comun con el departamen-
to de salud laboral y tomar las medidas
preventivas lo antes posible.

Ahora es mas importante que nun-
ca analizar el nuevo uso del vehiculo
de flota: frecuencia de uso, kilometraje

‘itLa electrificacion

lﬂzuede IIePa L

Gama
Electrificada
de Kia

Hibrido - Hibrido Enchufable - 100% Eléctrico

La Gama Electrificada de Kia te permite elegir entre modelos hibridos,
hibridos enchufables y 100% eléctricos. Porque electrificar tu Flota es

la mejor eleccion.

comportamientos y siniestralidad,

Contenido patrocinado por Arval

(lo podemos cruzar con la siniestrali-
dad, para ver si aumenta el nimero de
siniestros o se mantienen incluso con
mayor/menor kilometraje) y redisefiar
la flota ideal para el proximo decenio.
El teletrabajo ha venido para quedarse
y hemos de adaptarnos.

Por otro lado, es momento de es-
cuchar a los expertos que ya estan
dando sus puntos de vista sobre esta
nueva movilidad, totalmente distinta,
y que también redefinird la forma de
relacionarnos con nuestros clientes...
Una nueva relacion telemética, donde
los vinculos y los niveles de confianza y
colaboracion sufriran grandes cambios
semana a semana, al igual que nuestras
flotas y desplazamientos. Confiemos
que el afilo 2020 haya sido un parénte-
sis y el proximo afio nos depare un nue-
vo y esplendoroso horizonte. m

Albert Aluma
Consultor y Formador
en Seguridad Vial Laboral

sl ARVAL

k w BNP PARIBAS GROUP

www.kia.com

HEV: Emisiones CO, combinadas WLTP correlado a NEDC (g/km): 86-140. Emisiones CO, combinadas WLTP (g/km): 110-169. Consumo combinado WLTP
(I/100km): 4,8-7,4. PHEV: Emisiones CO. combinadas WLTP correlado a NEDC (g/km): 28-31. Emisiones CO, combinadas ponderadas WLTP (g/km): 29-38.
Consumo combinado ponderado WLTP (I/100km): 1,3-1,7. EV: Consumo combinado WLTP (kWh/100 km): 15,3-15,9. Emisiones CO, WLTP (g/km): 0.

*Consultar manual de Garantia Kia.
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FABRICANTES | Entrevista Francesco Colonnese de FCA Spain

Francesco Colonnese
Director de Flotas, Remarketing y V.O. FCA Spain

“Esta crisis nos ha servido para

reinventarnos. Estamos preparados
para el 2021"

;Qué valoracion hacéis desde
vuestro departamento del ejer-
cicio 2020? ;Cuales son las pre-
visiones para 2021 en lo que al
mercado corporativo se refiere?
2020 ha sido un ano claramen-
te muy raro vy dificil: el negocio
practicamente parado duran-
te tres meses y la recuperacion
es lenta y compleja. A pesar de
todo esto, nuestro objetivo es
cerrar un 2020 en linea con las
expectativas mas optimistas y
mejorar alin mas nuestro posi-
cionamiento como uno de los pri-
meros grupos del mercado espa-
nol, especialmente en el B2B. En
Flotas vamos a llegar aproxima-
damente con 6.200 unidades en
Turismos y 5.200 en Vehiculos
Industriales. Esta crisis nos ha
servido para reinventarnos y es-
tamos preparados para el 2021,
a pesar de todas las incertidum-
bres del mercado. Nuestros ob-
jetivos son, como siempre, muy
desafiantes. Pero consideramos
que son alcanzables: estamos
trabajando para un crecimien-
to del +10% tanto en Turismos
como en Industriales.

“ Nuestra fuerza siempre
ha sido la de contar con

un amplio portfolio de
producto y ser capaces de
dar respuesta a cualquier
necesidad de los distintos
tipos de clientes. ”

¢Por parte de qué segmento del
mercado flotas esperan una ma-
yor demanda para el proximo aio?

Hace menos de un ano que Francesco Colonnese llegaba a Espana para

hacerse cargo del departamento de flotas del grupo FCA. Y pese a todas El afio que viene estard marcado
las dificultades de este 2020, Colonnese mira al futuro con optimismo, por la digitalizacion, las ofertas

. ., . . . online y el teletrabajo. Esto, uni-
convencido de la recuperacion del sector e ilusionado con la estrategia do a toda una nueva gama de ve-
de electrificacion del grupo. hiculos hibridosy eléctricosyuna

solida red de concesionarios, nos
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permite mirar a 2021 con ilusion
y optimismo.

El renting esta creciendo pero
a su vez se esta transformando y
cada vez son més los actores del
mercado que apuestan por solu-
ciones de movilidad que van des-
de el alquiler de un dia a varios
anos. Y en algunos casos sin cos-
tes por devolucion del vehiculo,
aligual que en el Rent a Car. He-
mos sabido interpretar los cam-
bios y movimientos del mercado
y trasformar los retos en oportu-
nidades en casos como la tecno-
logia digital, el pago por uso y la
movilidad flexible.

Espero que el préoximo aio
sea mas estable y crezca en
todos los segmentos especial-
mente en pymes, auténomos y
particulares. Nuestra financiera
Leasys es un claro ejemplo de
éxito, muy competitivo y gran
conocedor de este nuevo mo-
delo de negocio. Por otro lado,
nuestro grupo lleva muchos
anos trabajando de la mano con
los grandes operadores de Ren-
ting y Entidades Financieras vy,
lejos de verlos como clientes, los
consideramos partners estraté-
gicos, lo que nos permite miraral
2021 con entusiasmo.

Jeep esta tomando un papel muy
importante para el grupo, espe-
cialmente en Europa, ;cual es el
secreto de este éxito?

Jeep es una de nuestras marcas
mas globales y con mayor opor-
tunidad de crecimiento del gru-
po, especialmente en el mundo
de las flotas. El posicionamien-
to de Renegade y Compass en el
segmento de mercado que mas
crece- en un momento como
este de reduccion de tamano
generalizada por la necesidad de
moverse por la ciudad- son cla-
ves. A ello hay que anadir los re-
cientes lanzamientos del Com-
pass 4xe (PHEV) y Renegade
4xe (PHEV), conjugando asi tres
pilares para el éxito: tecnologia
de vanguardia de ultima genera-
cion, precios realmente compe-
titivos y el modelo por excelen-
ciamas puro en el canal que mas
crece en el mercado.

Nuestra nueva estrategia
también pasa por ofrecer estos
modelos, flanqueados por Alfa
Romeo Stelvio, como una gama
completa totalmente capaz de
dar respuesta a las necesidades
de flotas medianas y grandes. Si
ademas tenemos en cuenta que
la adquisicion por el canal empre-
sas suele ser bastante mas racio-
nal, vemos claramente a que se
deben nuestros resultados.

Ademas de la electrificacion de
la gama Jeep, y del nuevo 500
eléctrico, ;qué otros lanzamien-
tos “electrificados” estan previs-
tos a corto y medio plazo?

Entrevista Francesco Colonnese de FCA Spain

El 2020 no nos paré. Solo nos
ralentizé un poco y pronto espe-
ramos llenar el vacio que objeti-
vamente y por eleccion estraté-
gica teniamos en el camino hacia
la electrificacion. Para el grupo
FCA es un proyecto en si mismo
y que denominamos “Road to
Electrification”.

“ Hemos sabido

interpretar los cambios y
movimientos del mercado
y trasformar los retos en

oportunidades en casos

como la tecnologia digital,

el pago porusoy

la movilidad flexible. ”

Los primeros pasos han sido
firmes y hemos sido capaces de
conjugar modelos de éxito con
precios competitivos, que es el
gran reto cuando hablamos de
lanzamientos electrificados. Los
Jeep PHEV y una nueva gama
electrificada para el nuevo 500
se veran reforzados por el lan-
zamiento del nuevo Fiat Tipo en
sus tres carrocerias y el también
nuevo Fiat Ducato-E. En cual-
quier caso, nosotros interpre-

FABRICANTES

tamos que, al menos durante
2021, conviviran en el mercado
diferentes tecnologias y hemos
trabajado mucho para asegu-
rar tener respuestas eficientes,
pero también econdmicas, que
respondan a las necesidades
reales del mercado y de nues-
tros clientes.

¢Podemos esperar grandes cam-
bios en lo que a estructura y ser-
vicio a flotas se refiere cuando se
consolide Stellantis, resultante
dela fusion entre FCA y PSA?
Claramente, la fusion sera nues-
tro gran desafio para el 2021.
Pero en este momento no es par-
te de nuestro dia a dia. Ahora te-
nemos por delante dos grandes
desafios que son cerrar el ejerci-
cio 2020 de acuerdo a las expec-
tativas que nos habiamos marca-
do y asegurar unas bases sélidas
que nos permitan afrontarelgran
reto que va a suponer 2021.

FCA fue una de las primeras en
apostar por el renting a parti-
culares y, también, por la di-
gitalizacion de los procesos de
contratacion, ;qué expectativas
tienen en los proximos tiempos
al respecto?

Como mencionaba, el 2021 va a
ser un ano donde la palabra digi-
tal va a ser mas clave que en el
pasado. En FCA hemos sido pio-
neros en este aspecto y vamos a
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FABRICANTES | Entrevista Francesco Colonnese de FCA Spain

seguir apostando en este senti-
do, enfocandolo como un canal
de ventas a particular a través un
pago por uso.

La referencia al Nuevo Fiat
500 es obviamente imprescindi-
ble cuando se trata de tecnologia
digital (sobre todo ahora que esta
equipado con el revolucionario
sistema de conexién U-Connect
5 y los dispositivos de Conduc-
cion Auténoma de 2 nivel). Y los
nuevos lanzamientos vendran a
reforzar nuestra presencia y a cu-
brir esta nueva modalidad de ad-
quisicion car-sharing, que defini-
tivamente se ha convertido en la
formula mas flexible, econdmica
y efectiva. De esta manera, toda
nuestra gama en FCA encaja ala
perfeccion con esta nueva moda-
lidad y asegura cubrir las nuevas
necesidades y expectativas de
nuestros clientes.

La realidad del mercado nos
permite el acceso a plataformas
que dan soluciones integrales
de movilidad tanto a empresas
como a particulares. En este mo-
mento tenemos empresas que
son capaces de alquilar un coche
por horas; otras te permiten sus-
cribirte y disponer de un tipo de
vehiculo para cambiarlo cuando
necesites; sin olvidar el alquiler
de motos, patinetes o bicicle-
tas. El pago por uso ya es parte
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de nuestro dia a dia y ha venido
para quedarse y dar cobertura a
personas que no necesitan po-
seer un vehiculo para disponer
de él. Estamos en un momento
de cambio y la tecnologia 5G se-
guramente permita habilitar so-
luciones que en este momento
serian impensables.

Nuestro objetivo es claramen-
te hacer la vida mas facil a nues-
tros clientes, desde gestores de
flotas hasta pequenas empresas,
con mayores servicios y ofrecien-
do la posibilidad de reducir costes
y aportar mayor eficiencia.

“ El Ducato eléctrico
es el primer paso de
una estrategia de
electrificacion que
tendra continuidad en
futuras renovaciones

delagama. ”

Todavia no ha pasado un aino
desde su llegada a Espana, ;exis-
ten grandes diferencias entre el
mercado de flotas espafiol y el
italiano?

Mis funciones en Italia eran muy
diferentes a las actuales y ven-
go de un mercado donde nuestro
grupo domina la escena con casi
un 30% de cuota. Por ello las di-
ferencias son muchas, especial-
mente en términos de competiti-
vidad por la presencia en Espana
de muchas fabricas de construc-
tores y donde el canal Rent a Car
estd muy desarrollado. Por otro
lado, me sorprendid la rapidez
de adaptacion de todo el sector
a una crisis tan profunda. Pese
a las medidas contundentes y la
dréstica disminucion de volume-
nesy ventas, todo se gestiond de
la mejor forma. Todos los actores
de este mercado, tanto nosotros,
como nuestra red y clientes, he-
mos logrado colaborarinclusoen
tiempos de grandes tensiones,
intentando siempre que preva-
lezca elinterés comuny no el de
una sola parte.

El e-commerce esta disparando
la demanda de vehiculos comer-
ciales pero, a su vez, la pande-
mia ha afectado a autonomos y
pymes, principales compradores
de este segmento, ;como espera
que evolucione este segmento de
mercado?

El mercado de los Vehiculos Co-
merciales ha sido el mas fluc-
tuante este ano, con dificulta-

des de para pymesy auténomos,
pero también con un crecimien-
to brutal de la compray los pedi-
dos on-line. Ello nos ha obligado
a entender mejor estas oportu-
nidades y trabajar en este sen-
tido. Nuestra fuerza siempre ha
sido la de contar con un amplio
portfolio de producto y ser capa-
ces de dar respuesta a cualquier
necesidad de los distintos tipos
de clientes. Ademas, también
destacaria la importancia de ser
parte de un gran grupo, con una
importante coordinaciéon de to-
das nuestras marcas y nuestra
red. Mis colaboradores repre-
sentan un grupo infatigable de
profesionales con un amplio co-
nocimiento del mercado espanol
y siempre estudian las posibles
oportunidades, especialmente
en este segmento. En cuanto a
¢como evolucionard el segmen-
to?, lo descubriremos en breve.

Ademas de la Ducato electrica,
;existe una estrategia de electri-
ficacion para Fiat Professional?
El Ducato eléctrico es el primer
paso de una estrategia de elec-
trificacion que tendra continui-
dad en futuras renovaciones de
la gama ya que es parte de la es-
trategia de FCA para todas sus
marcas: la “Road to Electrifica-
cion" acaba de empezar. m
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KIT DE HIGIENI
DE VEHICULOS

EGFA ha iniciado la comercializacién de su KIT DE HIGIENIZACION
A para que los usuarios de flotas puedan realizar una desinfeccion

preventiva antes de utilizar el vehiculo, de forma rapida y segura.
Se trata de un pack especialmente recomendado para flotas con vehiculos
multisusuario. Cuenta con productos efectivos para higienizar el vehiculo
asi como con elementos de proteccion personal. Ademas, el KIT viene en
un estuche isotérmico para evitar que el calor del verano pueda danar los
productos de higienizacion.

ELKIT viene acompanado de un VIDEO TUTORIAL (de 5 minutos de
duracion) que muestra como realizar la limpieza de los puntos mas criticos
del vehiculo siguiendo los pasos aconsejados.

Opcionalmente, mediante su plataforma de Formacion Online, AEGFA
también ofrece la posibilidad de controlar que los empleados hayan
visualizado el video previamente antes de utilizar el KIT. AEGFA recomienda
especialmente optar por esta posibilidad para evitar que determinados
conductores utilicen el vehiculo y los productos sin haber obtenido las
indicaciones necesarias.

OPCIONES Y PRECIOS

KIT HIGIENIZACION

100

49€° 59€°

KIT HIGIENIZACION

50

OPCION

FORMACION

ONLINE 220€" 12€"

IVA no incluido * Transporte no incluido ** De coste de configuracion *** Por participante

AEGFA

CONTENIDO DEL KIT

Guantes Desechables de Proteccion
(a escoger pack de 50 o 100 pares)

Gafas de Seguridad (1 ud)
Gel Hidroalcoholico 100ml

Desinfectante Multisuperficies en
Pulverizador 750 ml (valido para SARS
COVID-19)

Desinfectante en Spray 400ml

Papel de limpieza desechable (a escoger
pack de 50 o0 100 usos)

Bolsas para residuos (a escoger pack
de 50 0100 uds)

Ficha de controly registro de Higienizaciones

Enlace mediante cddigo QR al Video-tutorial
(duracion 5 minutos)

Bolsa /estuche isotérmico del KIT

info@aegfa.com www.aegfa.com
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SEUR reducira un 30%
las emisiones por paquete
entregado en 2025

La empresa de logistica del grupo DPD
da un paso mds en su compromiso con
el medio ambiente. Para ello SEUR se
ha marcado como objetivo reducir en
un 30% las emisiones generadas por
paquete para 2025.

Uno de los pilares esenciales para
conseguir dicho objetivo es contar con
una flota de 500 vehiculos eléctricos o
gas natural (GNC). Con ellos esperarea-
lizar repartos 100% ecoldgicos en 20
ciudades espafiolas durante los proxi-
mos 5 afios. También se implantaran di-
ferentes programas de optimizacién de
rutas y se implantard una red propia de
103 puntos de recarga.

Todo ello sin olvidar la apuesta de la
compaiiia por los hubs urbanos y la red
Pickup, formada por 2.300 tiendas de
conveniencia y taquillas inteligentes.

Con todas estas acciones, SEUR re-
ducird en un 51% las emisiones de CO2
en estas ciudades.

La estrategia europea de DPD-
group tiene como objetivo realizar re-
partos 100% ecoldgicos en 225 ciu-
dades del viejo continente en 2025.
Para conseguirlo se invertirdn 200
millones de euros, configurando una
flota de 7.000 vehiculos alternativos,
3.600 puntos de carga y 80 nuevos
hubs urbanos. m

50 Nissan Leaf parala

Guardia Civil

El parque mévil de la Guardia Civil aca-
ba de adquirir 50 unidades del Nissan
Leaf. Si bien el cuerpo de seguridad ya
contaba desde 2016 con una unidad
de este vehiculo 100% eléctrico, es la
primera vez que se adquiere un volu-
men importante de vehiculos de cero
emisiones por parte de la Guardia Civil.

La version adquirida es la de baterfa
de 40 kW, equipando ademas la trans-
formacion especifica del KIT Patrulla.
El dmbito de actuacion de estos coches
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serén las zonas portuarias y aeropuer-
tos, dado que en estas instalaciones
cerradas existen puntos de recarga ya
establecidos, lo que facilita su uso.

Esta adquisicion forma parte de la
politica de RSC de la Guardia Civil, re-
forzando su compromiso con la con-
servacion del medio ambiente y llevar
a cabo, entre otras actuaciones, las di-
rigidas a reducir en lo posible las emi-
siones de gases de los vehiculos que
conforman su flota. m

La Policia Nacional vuelve
a confiar en Grupo PSA

El parque mévil del Cuerpo Nacional de
Policia ha renovado su flota. Y una vez
mds, ha confiado en el Grupo PSA para
esta renovacion. En los préximos afios,
yenrégimenderenting, este cuerpode
seguridad utilizara 1.551 vehiculos del
grupo francés Groupe PSA, que pres-
tardn servicio como coches patrulla “Z”
0 como automdviles camuflados “K”.
En concreto, la flota de la Policia Na-
cional introduce un total de 642 unida-
des del Citroén C5 Aircross con motor
PureTech 130 y caja de cambios EATS,
que ya han entrado en servicio. A ellos

hay que afiadir 300 unidades de Peu-
geot 3008 Hybrid 225 (PHEV), que se
entregardn a principios de 2021y cum-
plirdn funciones de automéviles “Z”,
sustituyendo a 942 Citroén C4 Picasso.

Estos vehiculos van equipados con
elementos especificos como la se-
fializacién dptico-acustica, un kit de
detenidos y rotulacién con imagen
corporativa.

La nueva flota también contard con
365 unidades de Peugeot 308 y 244
unidades de Opel Astra que actuaran
como vehiculos camuflados. m

Amazon inicia el despliegue
de sus furgonetas eléctricas

en Espana

Sevilla ha sido la ciudad elegida por
Amazon para estrenar sus nuevas fur-
gonetas eléctricas Mercedes-Benz en
nuestro pais. En concreto mas de 60
furgonetas eléctricas ya han empeza-
do a realizar entregas de forma soste-
nible en la ciudad de Sevilla, acercan-
do a Amazon al objetivo de alcanzar la
neutralidad en las emisiones netas de
carbono antes de 2040 (10 afios an-
tes del plazo establecido en el Acuer-
do de Paris), como ha establecido en
The Climate Pledge.

A lo largo de este afio, las empre-
sas de reparto espafiolas que colabo-

ran con Amazon tendrdn acceso a esta
nueva flota de vehiculos libres de emi-
siones para entregar pedidos.

Ademds de la nueva flota de vehicu-
los eléctricos, la compafiia también ha
instalado mds de 60 puntos de recarga
en su aparcamiento de Sevilla.

Por otro lado, Amazon ha anuncia-
do la instalacién de 80 nuevos pun-
tos de carga enunade sus estaciones
logisticas en Madrid (que ya contaba
con 72 tomas) y la incorporacién de
100 furgonetas eléctricas a la flota de
las empresas de reparto con las que
colabora. m
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—~ ESTADO DEL SEGMENTO Y PREVISIONES

-~ El mercado de Vehiculos Comerciales
comenzard a remontar en 2021

ue este ano no esta siendo
un buen ano en todos los
ambitos es evidente. La pan-
demia que estamos viviendo
a nivel mundial esta dejando
un ano 2020 para olvidar. Y en el mercado de
vehiculos comerciales ligeros las expectativas
no son mejores. Este ano caera mas del 26%
comparado con 2019. Es decir, se van a ma-
tricular 157.534 vehiculos.

Esta caida va en linea con la caida del
mercado a nivel europeo, del -21% en el
Euro5. Alemania sera el pais que menos
caerd, -12,3%, seguido de ltalia (-17,9%),
Francia (-21%) y UK (-26,3%). Los siguien-
tes anos 2021y 2022 el mercado crecera,
pero no se alcanzaran aun los niveles de
matriculaciones de 2019. Si comparamos
en el Euro5 las matriculaciones previstas
para 2022 con las de 2019, el mercado si-
gue cayendo cerca del 8%.

“ El canal empresas es el que menos
caera este ano y el que mas rapido se
recuperara, con una prevision para
2021 que ya supone un crecimiento
incluso comparado con 2019 ”

El mercado LCV en Espatia

Centrandonos en Espana, a pesar de los
tres meses de confinamiento que hemos
vivido sin apenas matriculaciones, el mer-
cado no va a llegar a niveles de la ante-
rior crisis, en la que se llegdé a matricular
poco mas de 75.000 vehiculos en 2012.

Los expertos de MSI han elaborado este articulo sobre
las previsiones y evolucion del segmento de vehiculos
comerciales ligeros, tanto para nuestro mercado como
para los principales mercados europeos. Y parece que
furgones y furgonetas recuperaran que el afio que viene
parte de lo perdido en 2020.

2019 2020 2021 2022

CANAL MAT. MAT. 9%VAR AA. MAT. %VAR AA. MAT. 9%VAR AA.
ALEMANIA 304.999 267.378 -12,3% 270.720 1,2% 284.613 5,1%
UK 368.175 271433 -26,3% 323.286 19,1% 359.085 1,1%
FRANCIA 478.423 371.854 -21,0% 406.609 7,6% 47.81 2,8%
ITALIA 180.063 147.843 17,9% 163.416 10,5% 159.178 -2,6%
215.005 157.534 -26,1% 191.981 21,9% 210.499 9,6%

1.546.665 | 1.221.367 | -21,0% 1.354.84th / ‘
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adaptarse a la situacion y efectuar sus
compras online, si han conseguido que la
experiencia sea favorable, seguiran sien-
do usuarios de compra online, favorecera
el reparto a domicilio y con ello la compra
de furgonetas, entre otro tipo de vehiculos.

El canal particular tendra una recupe-
racion algo mas lenta, hasta 2023 no se re-
cuperaran los niveles de venta de 2019. Lo
mismo pasa con las Tacticas y el Renting,
que a pesar de los fuertes crecimientos es-
perados para los préximos anos no alcan-
zara niveles “pre-Covid19".

2020

2019 2021

“ Por segmentos, el que mas

CANAL MAT. MAT. | WARAA. | MAT. | %VARAA. | MAT. caera este ano sera el de Derivados
comerciales -57,8%, seguido del
EMPRESAS 52.699 41040 | 2210% | 53235 | 2970% | 59.530 11,8%
segmento de (2a <2,7 Tn) conuna
PARTICULARES | 69.011 | 51002 | 2610% | 60.665 | 1890% 64641 | 660% caida del -40,8% ’ ’
RAC 30.989 23007 | 2570% | 28476 | 2370% | 31836 | 1180%
RENTING 39.302 21029 | 3120% | 33126 | 22,60% | 37074 | 11,90% El canal de alquiladores se recuperara
en 2022. En los meses de julio y septiem-
23.004 15446 | 32,90% | 16482 6,70% 17418 5,70% bre en los que el niimero de contagios bajé
y la situacion mejord ligeramente, el ca-
TOTALES 215.005 157.534 -26,7% 191.981 21,90% 210.499 9,60% nal de a[qui[adores es el que hizo crecer al
mercado de vehiculos comerciales. Ahora
la principal incertidumbre del pais son las
2019 2020 2021 2022 vacunas para el COVID19, si se cumplen los
plazos y se empieza a vacunar segun esta
CANAL MAT. MAT. | %VARAA. |  MAT. | SVARAA. |  MAT. | %VARAA. previsto, para mediados del préximo afio
la actitud frente a la situacion y por tanto
(VIL) DERIVADOS 685 289 5781% 33 176% 349 8 05% la propension a la compra y el turismo me-
CIAL. joraran esperando un mercado de Alquila-
(I)DERIVADOS | 118485 | 76634 | 3532% 97499 | 2123% | 10764 | 10,37% dores “normal’. ) ,
Por segmentos, el que mas caera este
(VIL) MICROVAN 512 401 21,68% 307 23,44% 325 5,86% afo sera el de Derivados comerciales
-57,8%, seguido del segmento de (2 a <2,7
(VIM) (< 2TN) 4705 3757 20,15% 5512 46,71% 6.311 14,50% Tn) con una caida del -40,8%. El segmento
que menos caeraserade (2,7a<3,5Tn), la
(VIM)2A<2TN) | 10494 | 6039 | -4076% | 7903 | 3087% | 8521 | 182% caida serd slo de -4,2%. En 2021 creceran
todos los segmentos excepto las Microvan,
(VIM)(27A<35TN) 34707 | 3346 | -421% | 38246 | 1504% | 41668 | 895% incluso el segmento <2 Thy (2,7 a <3,5 Tn)
venderan mas que en 2019.
(VIM)3B5TN) | 30037 | 24861 | 723% | 28798 | 15.84% | 31046 | 781% ~ En 2022 los crecimientos seguiran
siendo altos para ir recuperando poco a
10493 | 8798 | 615% | 9485 | 781% | 10436 | 10,03% poco niveles de venta anteriores a esta cri-
sis sanitaria que se ha convertido en una
3.4 2257 | 3038% | 2260 | 013% 2415 | 6,86% crisis econdmica, financiera y podriamos
decir también animica. =
1.945 1.251 35,68% | 1.649 31,81% 1814 10,01%
TOTALES 215005 = 157534 | 26,73% | 191.981 | 21.87% | 210499 | 9,65%

Esa crisis se tradujo en una fuerte crisis
empresarial, que se notd mas en el mer-
cado de vehiculos comerciales ligeros, ya
que el caldo de cultivo son las flotas. Asi
que, aunque la caida va a ser fuerte, pode-
mos decir que el mercado se ha recupera-
do de niveles mas bajos.

Aunque todos los canales se ven muy
afectados, el que menos lo notara sera em-

26 | AEGFANews

presas, que es el canal que menos caera
este ano y el que mas rapido se recuperarg,
con una prevision de 53.235 matriculacio-
nes previstas para 20271 que ya suponen un
crecimiento incluso comparado con 2019.
Y es que esta claro que esta situacion, en
parte, ha favorecido el e-commerce. Y que
los nuevos usuarios de este canal de com-
pra, que no han tenido mas remedio que

Pilar Sanchez
Responsable de Estudios y Previsiones MSI




Descubre nuestras furgonetas,

también en version 100%
eléctrica.

Con e de eficientes, e de exitosas, y ahora también... je de eléctricas!

Porque, a la gama de furgonetas Mercedes-Benz que ya conoces, se unen ahora sus nuevos
modelos 100% eléctricos. Muévete sin restricciones por la ciudad y disfruta, ademas, de todas
las ventajas de un vehiculo Etiqueta 0. Podras exprimir al maximo cada jornada...

Y es que en la vida, como en el trabajo, cada minuto cuenta.

Mercedes-Benz
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de bajo impacto medioambiental

Ahora que la oferta de motorizaciones eléctricas
en los LCV (Light Commercial Vehicles, vehiculos
comerciales ligeros) es considerable, es momento
de observar si ha llegado el momento de rebajar
el impacto medioambiental de nuestra flota.

Esta matriz basica permite evaluar la idoneidad
de diferentes vehiculos en funcion de criterios
operativos, financieros y ambientales.

( Operativa )

Autonomia: Para elegir el vehiculo ade-
cuado deberemos conocer su autonomia,
asi como su adecuacion a nuestros ciclos
de trabajo y kilometraje diario promedio.
En el caso de VE, la facilidad y disponibi-
lidad a infraestructura de recarga- propia
y/o privada- asi como el tiempo necesario
para recargar las baterias. Y en el caso de
GNC o GLP, la red cercana de abasteci-

miento de carburante.

Infraestructura de recarga: Por un lado,
conocer la potencia de carga de los ve-
hiculos a analizar. Y por otro, analizar la
idoneidad de instalar puntos de recarga en
los centros de trabajo, horarios, capacidad
energética de la instalacion, tiempos de
recarga estimados...

Carga util y volumen de carga. No todas
las categorias de vehiculos comerciales
disponen de modelos con motorizaciones
de bajo impacto medioambiental, ya sean
eléctricos o de carburantes alternativos.
Por ello hay que saber cual es el volumen
de carga habitual diario de nuestra flota asi

como la carga util de los modelos dispo- ( Financiero )

nibles en el mercado. Sin embargo, en los
ultimos meses se ha producido una enorme
cantidad de lanzamientos de LCV que cu-
bren practicamente todas las necesidades.

Red de mantenimiento y reparacion. De-
bemos asegurarnos que contamos con
una buena capilaridad de talleres especia-
listas capaces de mantenery reparar nues-
tros vehiculos eléctricos o de GNC/GLP. Si
ademds contamos con vehiculos de sus-
titucion de bajo impacto medioambiental,
mucho mejor.

~N

Coste inicial. Los vehiculos eléctricos sue-
len tener un coste de compra superior a
sus equivalentes diésel. Este hecho podria
incidir en el budget disponible en caso de
no optar por formulas como el renting. Por
otro lado, y para rebajar este impacto ini-
cial, hay que intentar aprovechar siempre
los incentivos y ayudas a la compra que
ofrezcan los distintos gobiernos.

Costes de uso. En este capitulo los vehi-
culos eléctricos y GNC/GLP tienen ventaja
sobre los diésel. A los menores costes re-
lacionados con la energia hay que anadir
la gratuidad o descuentos en impuestos,
peajes y aparcamientos.

Formulas financieras y evaluacion de
costes. Los intereses, los valores resi-
duales o la disponibilidad de vehiculos
pueden influir de forma importante a la
hora de elegir entre distintas férmulas fi-
nancieras: compra, financiacién tradicio-
nal, leasing, renting... Por otro lado, debe-
mos evaluar la rentabilidad del vehiculo
mediante el TCO (o TCM) y no observar
unicamente la inversion inicial o los me-
nores costes de uso. Ambos factores, por
separado, no aportan datos concluyentes
sobre la idoneidad del vehiculo.
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Matriz para la eleccion de vehiculo comercial

Volumen de carga

Mantenimiento y reparacion

Financiero

Modos de financiacion

.
Sy, 5 A
KN
= Autonomia Coste inicial Emisiones contaminantes
.‘\ o
o Recarga/ EE.SS. Costes funcionamiento Contaminacion acustica
sl Carga util Costes ciclo total Regulaciones de acceso

Ambiental )

Emisiones contaminantes. Aunque los
vehiculos eléctricos no generan emisio-
nes contaminantes en su uso, su fabrica-
cion y la generacion de energia que ali-
mentan sus baterias si tienen un impacto
medioambiental que debemos conocer.
Por otro lado, las exigencias de la compa-
nia en cuanto a RSC, las demandas de los
clientes- especialmente las de la Adminis-
tracion Publica- asi como las regulaciones
de nuestras areas de actuacion, marcaran
de forma importante nuestra capacidad
de eleccién de vehiculos.

Contaminacion acustica. Aunque de
momento la limitacién de contaminacion
acustica es un requerimiento poco habi-
tual, siempre es aconsejable tenerlo en
cuentay aporta un valor anadido a nuestro
parque movil. Especialmente si nuestras
flotas realizan operativas nocturnas.

Restricciones de acceso. Las directivas
nacionales, autondmicas o locales sobre
areas de acceso restringido, zonas de bajas
emisiones o restricciones temporales de
acceso en episodios de elevada contami-
nacion, determinaran en gran medida el
abanico disponible de vehiculos a elegir.
En este sentido, la recomendacion es

BLUE POWER.
TH RERSPEGTIY

RENDIMIENTO INIGUALABLE

Motor de Gas Natural Comprimido
de 3 litros con 350Nm de par

EFICIENCIA SOSTENIBLE
35% de ahorro de consumo de combustible’
Reduccion en emisiones:

95% menos de CO,"
97% menos de PM

CONDUCCION SEGURA Y SIN ESTRES

Nueva direccion asistida eléctrica
y tecnologia de ayuda a la conduccion

realizar una eleccion que vaya mas alla de
los actuales requerimientos. En cualquier
momento, los distintos legisladores pue-
den endurecer las medidas y encontrarnos
que nuestra flota no es adecuada. =

EL PLACER DE CONDUCIR
El dnico vehiculo de gas natural
con cambio automatico
HI- MATIC de 8 velocidades

La Nueva Daily ha experimentado una profunda evolucién que cambiara tu perspectiva de negocio. Nueva gama de motores que
te ayudardn a llevar tu negocio de manera sostenible y rentable. Ofrece un entorno de trabajo productivo y lleno de nuevos
sistemas de asistencia al conductor, que garantizan la mejor experiencia de conduccién. Su alto nivel de conectividad revela un
mundo totalmente nuevo de servicios personalizados. La Nueva Daily es una solucién de transporte hecha a medida para tu negocio.

IVECO

*En comparacién con el diésel “Con uso de bio-metano Tu socio para el transporte sostenible

AEGFANews | 29
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éComo aumentar la seguridad ante robos?

Cada aiio alrededor de 135.000 vehiculos sufren
L robo de herramientas o de la ~ algin tipo de percance relacionado con el robo
mercancia que transporta nues- ~ I s
traflotanoselosuponeuncoste S11 ESPaia. De ellos, mas de 12.000 son vehiculos
para la empresa, independien- comerciales. Tomando algunas medidas de
temente de que la pdliza de se- . 2 2 =
guro pueda reembolsarnos algunas pérdidas. segurldad, la mayorla de ellas muY baSlcaS,

También supone lainmovilizacion del vehiculo evitaremos convertirnos en victimas de IOS
si se han roto las lunas del vehiculo o forzado "amantes de 10 ajeno."

las cerraduras. Y por poco personalizado que
esté nuestro vehiculo comercial, un vehiculo
de sustitucion no cubrirad seguramente todas
las necesidades operativas de la unidad que
ahora esta inmovilizada mientras se repara.
Por no hablar del impacto para nuestra repu-
tacion ante el cliente.

Por todo ello es hora de tomar precau-
ciones y decisiones que deberan reflejarse
en la politica de flota.

“ Es aconsejable contar con una
mampara de separacion entre la
cabina y la zona de carga. ’ ’

Péliza. Debemos asegurarnos que la
poliza de nuestra flota de vehiculos co-
merciales dispone del nivel adecuado de
cobertura ante robo de bienes propios y
de terceros, herramientas y equipamiento
profesional, etc.

Habitos de aparcamiento. En la mayoria
de ocasiones el robo es un acto oportunis-
ta y sin mucha preparacion. De ahi que el
estacionamiento de nuestro vehiculo pue-
da evitarnos muchos problemas. Siempre
que sea posible, hay que aparcar en luga-
res cercanos a camaras de vigilancia. Y si
el vehiculo “"duerme” en la calle, en zonas
bien iluminadas.
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ROBO “CONTACTLESS”

Cada vez son mas los vehiculos que
prescinden de la llave fisica para sus-
tituirlo por un sistema de arranque y
apertura sin llave (Keyless). Sin duda
se trata de un elemento muy practi-
co, especialmente para conductores
de vehiculos comerciales que, cuando
van con los brazos cargados, solo ne-
cesitan acercarse al vehiculo para que
se abran las puertas. Pero los sistemas
"keyless" también son vulnerables.
Porque si la tecnologia avanza, tam-
biénlo hace el crimen.

Normalmente, el hackeo de vehi-
culos con sistema Keyless solo nece-
sita un equipo que capte las senales
emitidas por la llave del vehiculo para
abrir y arrancarlo.

Paradificultarla captacién de estas
senales, la recomendacién es que este
tipo de llaves se guarden lejos de una
puerta, alejadas al méaximo de salidas
exteriores. Y a ser posible en una caja
metdlica que bloquee las senales. m

.

Para evitar tentaciones, aparcaremos
con la puerta corredera y la puerta trasera
pegadas a la pared. Asi no solo dificulta-
mos la entrada al vehiculo. También sera
imposible que sustraigan los bienes de
mayor volumen y peso.

Mampara de separacion. Es aconsejable
contar con una mampara de separacion
entre la cabina y la zona de carga. De esta
forma sera imposible- o deberia serlo- que
accedan a la parte trasera rompiendo las
lunas de la cabina.

Lunas. Sila zona de carga es acristalada, es
momento de no dejar nada a la vista. Po-
demos poner un vinilo o, aun mejor, unas
rejas que no permitan acceder al vehiculo
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incluso si rompen las lunas. Puede ser una
buena idea instalar una pegatina visible
que indique que no se guardan herra-
mientas en el interior. Puede parecer una
accion absurda, pero estamos enviando un
mensaje claro sobre nuestra preocupacion
por la seguridad que en ocasiones tiene un
efecto disuasorio.

Cierres. Las unidades de nuestro parque
movil deben contar con alarma e inmo-
vilizador. Pero ademas, podemos reforzar
los cierres del vehiculo con algin sistema
de cerradura adicional. Por un lado, los
llamados “slamlocks” que bloquean auto- 4 4 :
maticamente las puertas cuando cerra- : g s 4

mos de golpe. De esta forma, el conductor _
-

jamas se olvidara de cerrarlas. Y por otro,
‘ ‘ Para evitar tentaciones,

cerraduras de seguridad especiales que,
al no tener mecanismo de resorte, difi-
cultan muchisimo la apertura forzosa de
aparcaremos con la puerta
corredera yla puerta trasera
pegadas ala pared. ’ ’

los vehiculos.

Herramientas. Ademas de disponer de
un inventario de las mismas, que debe-
ra ser revisado periédicamente, es con-
veniente marcarlas con el nombre de la
empresa. De esta forma es mas dificil

Dispositivos telematicos. Cada vez mas
utilizados, los sistemas telematicos de
gestion de flotas no solo sirven para me-

colocarlas en el circuito de articulos usa-
dos. Si la herramienta o el producto solo
se puede transportar en el exterior (por
ejemplo, una escalera o una tuberia), ase-
gurarlas con bloqueos y abrazaderas de

En caso de contar con herramientas es-
peciales o elementos de elevado valor es
conveniente plantearse la instalacion de

jorar la eficiencia y la operativa de cada
unidad. También son de gran utilidad si
sufrimos elrobo de unvehiculo. Nos podra
indicar con exactitud donde se encuentra
la unidad sustraida, pudiendo recuperarla

proteccion especificas. unas cajas de almacenamiento seguras. con muchisima rapidez. =
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El Opel Vivaro-e Combi llega al
mercado espanolofreciendouna

alternativa practica y confor-
table a empresas y negocios que
requieran transporte de pasa-
jeros, asi como a asociaciones,
clubes y familias numerosas
que necesitan un vehiculo po-
livalente capaz de transportar
hasta 9 personas con el respeto
al medio ambiente y la eficien-
cia energética que representala
movilidad eléctrica.

La gama permite elegir entre tres
longitudes: el S de 4,60 metros, el
Mde 4,95 moell de 530 m. El
Opel Vivaro-e Combi se adapta a
todotipo de usuariosy necesidades
de transporte y configuracion in-
terior con la ventaja anadida de su
1,90 m de altura, que le permite ac-
ceder sin problemas a los estacio-
namientos subterraneos. Cuenta,
ademas, con una amplia gama de
sistemas de asistencia opcionales
que permiten aumentar la comodi-
dad y la seguridad; desde camaras
devision trasera hastainformacion
y entretenimiento multimedia.

Los clientes que se decanten por
el nuevo furgon eléctrico de la fir-
madelrayo pueden elegirentre dos
tamanos de bateria de iones de litio,

Opel Vivaro-e S Standard 100 kW

Potencia: 136 CV 8
Emisiones C02: 0 g/km /
Long./Anch./Altura:  4.959/1.895/2.010 mm
Garantia: 24 meses sin limite de km

segun sus necesidades. Para cubrir
grandes distancias diariamente, la
bateria de 75 kWh ofrece una au-
tonomia de hasta 330 km. Para
aquellos que hacen un uso diario
en distancias mas concentradas
existe una alternativa de 50 kWh
con una autonomia de hasta 230
km, mas que suficiente para rea-
lizar recorridos de rango urbano o
metropolitano.

Con100 kW (equivalentesa136
CV) y 260 Nm de par, el sistema
de propulsion eléctrica del Viva-
ro-e ofrece un mayor rendimien-
to que la mayoria de los vehiculos
comerciales eléctricos, mientras
que suvelocidad maxima, limitada
a 130 km/h, permite preservar la
autonomia en conduccion por au-
topista. Ademas, las baterias se
ubican debajo del compartimento
de carga de tal manera que no se
pierde capacidad interior respecto
a las versiones térmicas al tiempo
que se reduce su centro de grave-
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Opel Vivaro-e Combi: Modularidad y polivalencia eléctricas

e e

dad, lo que favorece la estabilidad
en curvas y minimiza los efectos
del viento.

“ Los clientes que se
decanten por el nuevo
furgon eléctrico dela
firma del rayo pueden
elegir entre dos tamanos
de bateria: 75 kWh y 330
km de autonomia 0 50
kWhy 230 km. ”

Confort de primer nivel

Los pasajeros se benefician de
diversas funcionalidades de con-
fort como el acristalamiento con
aislamiento térmico Solar Protect
en la parte trasera, que ofrece pri-
vacidad y reduce la cantidad de luz
solar que llega al interior. Nume-
rosas configuraciones de asientos

Con el lanzamiento del Vivaro-e Combi,
Opel se adapta a las necesidades de
familias y profesionales que buscan

un vehiculo espacioso con capacidad
para transportar comodamente hasta

9 personas. Ya disponible en tres
longitudes y dos niveles de autonomia.

para la segunda y tercera fila au-
mentan asimismo su versatilidad
y funcionalidad. La gama de asien-
tos disponibles se extiende desde
un formato monobloque a una con-
figuracion con fila que se pliega en
proporcion de 1:3, 2:3.

El Vivaro-e ofrece dos sistemas
de informacion y entretenimiento:
el "Multimedia Radio" y el "Multi-
media Navi Pro", con navegacion
europea con visualizacion de ma-
pas en 3D. Ambos cuentan con
una pantalla tactil, control de voz
y brindan conectividad compatible
con Apple CarPlay y Android Auto.
Adicionalmente, los nuevos servi-
cios "OpelConnect" proporcionan
informacion en ruta y conexion di-
recta con el servicio de asistencia
de la marca en caso de averia.

CONCLUSIONES

Su transformacion estructural y
tecnoldgica lo sitia como uno de
los candidatos mejor posicionados
en el segmento A de furgonetas de
reparto urbano y monovolimenes
compactos privados. Con sus dos
distancias entre ejes se adapta al
transporte de clientes profesiona-
les y al uso mixto familiar. m
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Volkswagen Caddy 2020: Digitalizacion de nivel superior

Por vez primera, el superventas de

Volkswagen Vehiculos Comerciales -
esta basado en la plataforma M@QB, que

abre la puerta a nuevas tecnologias de
vanguardia para la quinta generacion

del polivalente modelo aleman,

referencia entre las furgonetas de

reparto urbano.

Con mas de 3 millones de uni-
dades producidas hasta la fecha,
el Caddy de VW se ha ganado el
reconocimiento unanime por su
versatilidad y polivalencia como
furgoneta, monovolumen, shutt-
le, y camper.

La quinta generacion del modelo
presenta novedades en todas las
areas, pues es completamente
nuevay se basa, porprimeravez, en
la plataforma modular transversal
MQ@B del grupo aleman. Estanueva
arquitectura le permite beneficiar-
se de un incremento significativo
de espacio interior, de un diseno
exterior mas dinamico y moderno,
de la incorporacion de hasta 19
sistemas de asistencia a la conduc-
cion y de la llegada del infoentre-
tenimiento en red con sistemas de
control digitalizados. Y a todo ello
hay que anadir la nueva técnica de
dosificacion doble de sus motores
TDI para que resulten mas limpios
que nunca, reduciendo las emisio-
nes de 6xido de nitrégeno (NOXx).
Estos propulsores de gasdleo, de
4 cilindros con potencias entre 90
y 122 CV, pertenecen a la siguiente
fase evolutiva (cumplen la Euro 6
para 2021) y emplean por primera

Be==
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vez dos catalizadores SCR, es de-
cir, doble inyeccion AdBlue para si-
tuarse entre los motores TDI mas
limpios del mundo. La gama me-
canica del nuevo Caddy —con una
reduccion en el consumo de hasta
el 12%, segun version, en compa-
racion con la anterior generacion—
contempla ademas una variante
turboalimentada de gasolina (TSI
de 116 CV) y una alternativa TGl de
gas natural.

Cabina de alta tecnologia

El nuevo Caddy 5 se lanza en ver-
sion Cargo (furgoneta con super-
estructura cerrada), familiar (con
ventanas en el compartimento de
pasajeros) y en numerosas varian-
tes de turismo distintas (mono-
volumenes). El cambio de plata-
forma se ha traducido en nuevas
caracteristicas exteriores: asi, en
la version larga —el Caddy Maxi—
permite cargar hasta dos Euro
palets, que opcionalmente pueden

=

cargarse lateralmente en el centro
y laparte trasera, o lateralmente en
el centro y a lo ancho en la parte
trasera. Otras mejoras aprecia-

“ Elcambio de
plataforma se ha traducido
ennuevas caracteristicas
exteriores: en su version
larga de furgoneta

cerrada -Caddy Cargo
Maxi- permite cargar
hasta 2 Euro palets. ”

bles son un valor Cx reducido del
0,33 al 0,30, nuevos dispositivos
de apertura eléctricos opcionales
para las puertas correderas latera-
les y el porton trasero, ademas del
techo panoramico. Faros delante-
ros y traseros de LED o sistema de

Potencia:
Consumo:

Emisiones CO2:
Long./ Anch. / Altura:
Imp. Matriculacion:
Mantenimiento:
Garantia:

Volkswagen Caddy 2.0 TDI 102 CV

—

arranque Keyless son otros de sus
potenciales equipamientos, pero
el verdadero salto adelante es el
apartado tecnoldgico.

El nuevo Digital Cockpit disfru-
ta de instrumentos totalmente di-
gitales, botones digitales para los
menus audio, luz y vision, y los sis-
temas de infoentretenimiento, con
tamanos de 6,5" 010" La fusién en-
tre el cuadro de mandos configura-
ble y el sistema de navegacion de
pantalla grande crea un nuevo pa-
norama digital llamado Innovision
Cockpit. Asi, gracias a una eSIM
integrada, el Caddy pasa a estar
siempre conectado y el sistema
puede acceder a servicios moviles
online y a las funciones de "Volk-
swagen We".

CONCLUSIONES

Su transformacion estructural y
tecnoldgica lo situa como uno de
los candidatos mejor posicionados
en el segmento A de furgonetas de
reparto urbano y monovoliumenes
compactos privados. Con sus dos
distancias entre ejes se adapta al
transporte de clientes profesiona-
les y al uso mixto familiar. m

102CV

4,81/100 km

127 g/km
4.500/1.855/1.798 mm
4,75%

30.000 km o 24 meses

24 meses sin limite de km
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El é-Space Tourer aumenta las
posibilidades que ya brinda el
MPV compacto francés al incor-
porar a su oferta una innovado-
ra variante de propulsion 100%
eléctrica.

De esta forma, la marca de los dos
chevrones aporta una solucién
confortable, responsable y eco-
ndémica a profesionales, empresas,
administraciones, asociaciones o
familias que precisan disponer de
libertad de acceso a zonas restrin-
gidas o simplemente desean dis-
frutar del silencio de marcha y la
fluidez de un eléctrico.

Basado en la plataforma modu-
lar EMP2 y con tres "tallas" dispo-
nibles (XS: 4,60 m - M: 4,95 m -
XL: 5,30 m), sus posibilidades de
configuracion interior le permiten
acoger de 6 a 9 pasajeros gracias
a una arquitectura al servicio del
espacio a bordo, con numerosos
huecos portaobjetos interiores, un
maletero con 5 plazas de 1.978 a
2.932litrosy el tradicional espiritu
practico de Citroén. Es un vehiculo
funcional y practico gracias a di-

versas soluciones que mejoran su
flexibilidad, como las puertas la-
terales deslizantes manos libres o
lalunetatrasera abatible. Ademas,
su altura de 1,90 m le asegura un
acceso sencillo a los parkings cu-
biertos y la necesaria maniobra-
bilidad (didmetro de giro de entre
11,30 my 12,40 m) que precisa un
vehiculo cuyo potencial de uso lo
habilita para circular sin restric-
ciones por los centros histdricos
de las ciudades.

Sin emisiones, sin estrés
La version electrificada del Space-
Tourer ofrece la posibilidad de ele-
gir entre dos niveles de autonomia,
dependiendo de la potencia de la
bateria: 50 kWh / 230 km o 75
kWh / 330 km (ambos en ciclo de
homologacion WLTP), ésta ultima
reservada para los tamafnos My XL.
Su tecnologia de propulsion
eléctrica asegura una conduccion
agradable, sin vibraciones, ni cam-
bios de marchas, con un par mo-
tor disponible inmediatamente vy,

Citroén é-SpaceTourer XS 50 kWh Business

Precio: 39.970 euros

Potencia: 136 CV (100 kW)
Consumo: 28,2kWh

Emisiones CO2: 0g/km
Long./Anch./Altura: 4.609/1.920/1.900 mm
[mp. Matriculacion: ~ Exento

Etiqueta DGT: 0 emisiones

Garantia: 24 meses sin

limite de km
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Citroén é-SpaceTourer: Confortable y responsable

Y

por supuesto, libre de CO2. Ofre-
ce una potencia maxima de 100
kW (136 CV), con un par maximo
de 260 Nm y alcanza una veloci-
dad maxima de 130 km/h en cual-
quiera de los modos que se utili-
cen: Eco, Normaly Power.

“ Laversion
electrificada del
SpaceTourer permite
elegir entre dos niveles de
autonomia, dependiendo
de la potencia de la bateria:
50kWh con230kmo
75kWhy 330 km. ”

El primero permite optimizar el
consumo de energia al disminuir
las prestaciones de la calefaccion
y el aire acondicionado sin desacti-
varlos y al limitar el par motora 190
Nm y la potencia a 60 kW. El se-

My

Con una amplia experiencia en el
desarrollo de monovolimenes y
vehiculos versatiles, espaciosos,
polivalentes y sobre todo comodos,
Citroén anade el placer de la conduccion
eléctrica, sin humos ni ruidos, ala gama
SpaceTourer, con tres tamanos para
transportar entre 6 y 9 personas.

gundo permite disfrutar del mejor
equilibrio entre autonomia y pres-
taciones, empleando 80 kW'y 210
Nm. Eltercero (100 kW'y 260 Nm),
pensado para usar con el maximo
nimero de personas a bordo, ga-
rantiza las mismas prestaciones
que las que se obtienen en modo
Normal sin pasajeros.

El conductor puede elegir, igual-
mente, entre dos modos de recu-
peracion de energia en las fases de
frenado o deceleracion: estandar,
para sensaciones cercanas a las de
un vehiculo térmico, o aumentado,
para una mayor retencion al soltar
el acelerador. Hay también dos ti-
pos de cargadores embarcados
disponibles. De serie incorpora un
monofasico de 7,4 kW'y, en opcion,
un trifasico de 11 kW.

CONCLUSIONES

Los profesionales del transporte de
personas disponende losacabados
Business (entre 5y 9 plazas) y Busi-
ness Lounge (6 y 7 plazas con equi-
pamiento adicional de tipo salon/
oficina movil) para su uso como
lanzadera de hotel, taxi, servicios
de movilidad con chdfer, traslado
de personalidades... m
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Fiat E-Ducato: Referente sin emisiones

Para afrontar los desafios del
mercado, el auge del transporte de

mercancias originado por el comercio
electronico y los retos que plantea la
movilidad sostenible para empresas
y negocios, Fiat Professional ha
desarrollado el nuevo E-Ducato, la
version 100% eléctrica del popular

best-seller.

El nuevo E-Ducato es una etapa
mas en el viaje de Fiat Professio-
nal hacia vehiculos de cero emi-
siones. La variante eléctrica del
exitoso furgon ha debido adap-
tarse a las variables de uso de
diferentes tipos de clientes para
garantizar su viabilidad en as-
pectos ambientales, dinamicos y
de carga.

El objetivo de su desarrollo ha sido
capitalizar el legado tecnolégico y
la experiencia de Fiat Professional
en un modelo de cero emisiones
que respetara las fortalezas tra-
dicionales que desde hace casi 40
anos caracterizan al Ducato: inno-
vacion, prestaciones, flexibilidad,
tecnologiay eficiencia. Tras mas de
un ano de pruebas y mediciones en
carretera y 50 millones de kildme-
tros, el E-Ducato llega al mercado
con una completa gama de versio-
nes y opciones modulares para el
tamano de sus baterias.

Esta disponible con todas las
configuraciones que ya ofrecia la
exitosa furgoneta italiana: furgon,
chasis-cabina y transporte de pa-
sajeros. Por ello ofrece un alto po-

tencial, tanto en aprovechamiento
del espacio como en opciones de
recarga. En cuestion de capacidad,
lavariante eléctrica —elfurgon mas
eficiente y versétil del mercado, se-
gun sus responsables— ostenta el
mejor volumen de carga de su cate-
goria de 10 a 17 m3, con una carga
util de hasta 1.950 kg. En relacion a
su rendimiento, se puede elegir en-
tre dos baterias distintas: la peque-
na de 47 kWh de capacidad ofre-
ce 200 km de autonomia; la mas
grande, de 79 kWh de capacidad,
proporciona hasta 360 km (bajo el
ciclo de homologacién NEDC).

Negocios sin barreras

También hay varias opciones para
su recarga: en corriente alterna a
7 kW (de serie), que requiere cer-
ca de 8 horas para completar una
carga; 11 o 22 kW (con tiempos
de carga al 100% en 4 horas y 50
minutos o en 2 hy 25 m, respecti-
vamente) y en corriente continua a

50 kW (carga rapida), con la que se
puede conseguir el 80% del nivel
de cargaen,5 horas con la bateria
pequena o s6lo 50 minutos con la
bateria de mayor capacidad.

“ Se puede elegir entre
dos baterias distintas: la
pequena de 47 kWh de
capacidad ofrece 200 km
de autonomia y lamas
grande, de 79 kWhde
capacidad, proporciona
hasta 360 km. ”

En ambos casos el propulsor es
el mismo: un motor eléctrico con
90 kW (122 CV) de potencia 'y 280
Nm de par maximo. Dispone de los
modos de funcionamiento Nor-

Potencia:
Emisiones CO2:

Garantia:

Long./ Anch./ Altura:

mal, Eco -limita la potencia para
favorecer la autonomia— y Power
(maxima potencia siempre dispo-
nible). Su velocidad ha sido limita-
da a 100 km/h para un menor con-
sumo de energia.

Plenamente adaptado a los re-
querimientos tecnoldgicos actua-
les, el E-Ducato, 100% conectado,
equipa instrumentacion especifica
y un sistema de climatizacion que
ajusta su funcionamiento en fun-
cion del nivel de la bateria. Igual-
mente, para cubrir los requisitos
en materia de electrificacién desde
todo tipo de usuarios, desde indivi-
duales hasta profesionales y flotas
de gran tamano, cuenta con nueva
pantalla para gestionar las distin-
tas funciones de red para sistemas
de gestion de flotas.

CONCLUSIONES

Transporte eléctrico de mercancias
en la ciudad, entregas postales y
de paqueteria en zonas de trafico
limitado o movilidad urbana con
pasajeros sin restricciones en los
recorridos, son algunas de las ven-
tajas que ofrece el E-Ducato para
empresas y negocios de todo tipo
de sectores profesionales. m

Fiat E-Ducato Furgon 3,5 ton H1

122CV

0g/km
5.413/1.810/2.309 mm
60 meses 0 100.000 km
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Ford E-Transit: Alta productividad de ultima milla

Lafirmaamericanaesunadelas
marcas lideres en vehiculos co-
merciales en Europa y lleva fa-
bricando versiones de la Tran-
sit desde hace 55 anos. Ford,
que aspira a convertirse en una
sostenibilidad
medioambiental entre los vehi-

referencia en

culos de flotas en los proximos
anos, quiere liderar una trans-
formaciéon que afirman bene-
ficiara al planeta, y supondra,
ademas, una gran ventaja para
sus clientes gracias a los meno-
res costes derivados y a las nue-
vas tecnologias de conectividad,
lo cual contribuira a gestionar
empresas y negocios de forma
mas eficiente.

La creciente demanda de vehiculos
de reparto debe adaptarse a las
zonas libres de emisiones que se
estan creando en las grandes ciu-
dades para reducir los niveles de
contaminacion ambiental y acusti-
ca. Por ello, cada vez son mas las
empresas (de construccion, ser-
vicios, paqueteria o emergencias)
que eligen vehiculos comerciales
de propulsion eléctrica. Y para
responder a esa demanda el Ford
E-Transit propone una plataforma
conectada con abundantes datos,

Ford E-Transit Van

Potencia: 269 CV

Emisiones CO2: 0g/km

Long./Anch./Altura:  5.531/2.059 / 2.426 mm
Mantenimiento: 12 meses con km ilimitado
Garantia: 24 meses sin limite de km

tecnologias y servicios que deben
facilitar a las flotas aumentar su
productividad y reducir sus costes
operativos gracias a funcionalida-
des como la busqueda de puntos
de carga con pago integrado sobre
la marcha.

Soluciones a medida

La E-Transit se ofrecerd con una
generosa gama de opciones, su-
mando un total de hasta 25 varian-
tes de carrocerias, longitudes, al-
tura de techo y capacidad de carga,
con masa maxima autorizada del
vehiculo de hasta 4,25 toneladas
y hasta 15,1 m3 de espacio util. La
carga puede llegar a los 1.616 kg
en la Van y 1.967 en los modelos
Chasis Cabina.

Con una bateria con una capaci-
dad de 67 kWh, la E-Transit ofrece-
rd una autonomia estimada de has-
ta 350 km en el ciclo combinado
WLTP; casi el triple de la distancia
media recorrida en un dia por los
conductores de flotas europeos y
cifra suficiente incluso ante posi-
bles variaciones de la carga y las
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condiciones meteoroldgicas. Esto
hace de la E-Transit un vehiculo de
reparto ideal para entornos urba-
nos, rutas de conduccion fijasy en-
tregas dentro de zonas urbanas de
cero emisiones.

“ Elsistema Pro

Power Onboard opcional
permitira usar la E-Transit
como fuente movil de
energia con hasta?,3

kW paralarecarga de
herramientas y equipos

de trabajo. ”

Con una potencia maxima de
198 kW (269 CV) y 430 Nm de par,
su motor se convierte en el bloque
mas potente entre las furgonetas
eléctricas a la venta en Europa. La
disposicion de la propulsion trase-
ra asegura un agarre excepcional
cuando el vehiculo estd muy car-

La version completamente electrificada
del furgon de carga mas vendido del
mundo, el Ford E-Transit, debe facilitar
la transicion de los vehiculos de flotas
hacia las cero emisiones, especialmente
en un segmento en pleno crecimiento
como el del reparto de "dltima milla".

gado. Y cuando se circula sin car-
ga, el modo Eco ha sido configu-
rado para reducir hasta un 10% el
gasto energético.

Ford ofrecera en la E-Transit una
gran variedad de soluciones de car-
ga. El cargador de a bordo AC de
11,3 kW es capaz de recuperar el
100% de capacidad en 8,2 horas y
con una potencia de hasta 115 kW
utilizando un cargadorrapido CC, la
bateria pasa del 15 al 80% en sélo
34 minutos.

Como primicia dentro del sec-
tor de los comerciales ligeros, Ford
ofrecera en opcion el sistema Pro
Power Onboard, que permite usar
el vehiculo como fuente movil de
energia con hasta 2,3 kW para la
recarga de herramientas y equipos
de trabajo, tanto in situ como du-
rante los trayectos.

CONCLUSIONES

El ecosistema disenado por Ford
para sus vehiculos comerciales
incluira tecnologias de monitori-
zacion de los modelos eléctricos
y soluciones de conectividad para
que se integren en el dia a dia de
las flotas con una reduccion de cos-
tes en servicios de mantenimiento
hasta un 40% inferior. m
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Mercedes-Benz EQV: Confort premium electrificado

Fabricado en la planta de la marca en
Vitoria, el EQV lleva la electrificacion
dela division Mercedes-Benz

Vans un paso mas alla que en la

eVito Tourer, la opcion profesional
sin emisiones para el transporte

sostenible de personas.

La version 100% eléctrica del

Clase V de Mercedes, denomina-
da EQV siguiendo la nomencla-
tura EQ que la firma ha estableci-
do para sus modelos full electric,
supone la traslacion del concep-
to de maxima comodidad, fun-
cionalidad y representatividad

para el transporte de pasajeros

al campo de la movilidad libre de

emisiones. Este monovolumen

premium VIP propulsado por ba-
terias anade a su objetivo princi-
pal —el cuidado de los pasajeros—,
el cuidado y respeto también del

medioambiente.

La marca ya disponia de la eVi-
to Tourer como propuesta de cero
emisiones que permitia el traslado
de personas, pero con el EQV, mas
equipado y lujoso, se amplian las
posibilidades. Ahora, no sélo las em-
presas de transporte VIP, las institu-
ciones o corporaciones que otorgan
un alto valor a su programa de RSC,
los equipamientos hoteleros de lujo
o los servicios de shuttle premium
son los potenciales clientes; tam-
bién las familias comprometidas
con la sostenibilidad pueden optar
por este vehiculo ecoldgico en for-
mato monovolumen para sus des-
plazamientos particulares y de ocio.

= oy i B

Versatilidad eléctrica

En el EQV, que se ofrece en dos lon-
gitudes de carroceria 5,14 y 5,37
metros— y puede acomodar has-
ta ocho personas y ofrecer hasta
1.410 litros de maletero, Mercedes
ha centrado sus esfuerzos enincre-
mentar la eficiencia y proporcionar
niveles de comodidad y conectivi-
dad superiores.

Esta equipado con una bateria
de 100 kWh de capacidad y cuen-
ta con un motor eléctrico de 150
kW, es decir 204 CV, con 362 Nm
de par motor. Su autonomia en ci-
clo WLTP se cifra en 357 km, pero
en utilizacion urbana puede llegar
a ser de hasta 482 km. El consu-
mo homologado es de 28,2 kWh'y
la velocidad maxima ha sido auto-
limitada a 140 km/h (o 160 en op-
cion). Para una mejor gestion de la
eficiencia, el conductor dispone de
cuatro programas de conduccion
y de cinco niveles de recuperacion
de energia que se seleccionan me-
diante unas levas en el volante y
permiten modificar la retencion.

&=
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Con la posicion "D Auto", el ve-
hiculo adapta de forma automati-
ca la recuperacion en funcion de
la situacién de conduccién. Por lo
que se refiere a los programas de
conduccion, permite escoger entre

“ La autonomia del
Mercedes EQV en ciclo
WLTP se cifraen 357

km, pero en utilizacion
urbana, con una exigencia
energética media-baja,
puede llegar a ser de

hasta 482 km. ”

Economy y Economy+, que gestio-
nan diversos parametros para in-
crementar la autonomia; y Sport,
que aumenta la respuesta y mejo-
ra la capacidad de aceleracion.

Precio:
Potencia:
Consumo:
Emisiones CO2:

Mantenimiento:
| Garantia:

Long./ Anch./ Altura:
Imp. Matriculacion:

Para alimentar este monovolu-
men eléctrico se puede optar en-
tre tres sistemas de recarga. Un co-
nector de carga continua estandar
—maximo de 7,4 kW; un Wallbox de
corriente alterna de hasta 11 kW; o
un conector de carga continua ra-
pida para obtener el 80% de la ba-
teria en 45 minutos.

Como otros modelos de lamarca,
el EQV emplea el sistema de infoen-
tretenimiento MBUX, que cuenta
con una pantalla de 10,25 pulga-
das y control por voz. Ademas, los
servicios de conectividad disponen
de funciones especificas para la
version eléctrica, como navegacion
inteligente con gestion activa de la
autonomia y servicios y aplicacio-
nes de operatividad remota.

CONCLUSIONES

Mercedes, en colaboracidén con
Iberdrola, ofrece un practico “llave
en mano” para la instalacion ade-
cuada, facil y rapida del Wallbox
Home para el EQV asi como ase-
soramiento profesional sobre mo-
vilidad eléctrica. Ademas, se puede
acceder a los puntos de recarga ra-
pida de lared IONITY. =

Mercedes-Benz EQV 300 largo

78.885 euros

204 CV (150 kW)
28,2kWh

0 g/km
5.147/1.923/1913 mm
Exento

48 meses (integrado)

24 meses sin limite de km

Ay
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Nuevo Mitsubishi Eclipse

Cross PHEV

- L .

Fl

A partir del préximo mes de marzo,
Mitsubishi pondra a la venta en
nuestro pais la version hibrida en-
chufable (PHEV) del Eclipse Cross.
Se trata del segundo modelo de la
marca con esta tecnologia, tras el
exitoso Outlander PHEV.

De hecho, esta nueva version del
Eclipse Cross integra el mismo sis-
tema PHEV 4WD que el Outlander:
dos motores eléctricos en cada eje
combinados con el motor gasolina
de 2.4 litros.

La bateria de 13,8 kWh, con una
autonomia totalmente eléctrica de
45km permite una conduccion to-
talmente eléctrica durante la mayor

parte de los desplazamientos del dia
a dia. Cuenta con 3 modos de con-
duccion: EV (O emisiones), hibrido
en serie (utiliza el motor de gasolina
para generar energia para los moto-
res eléctricos) e hibrido paralelo (el
motor gasolina mueve el vehiculo,
asistido por los motores eléctricos).
Por otro lado, El vehiculo tam-
bién puede servir como una bateria
recargable que alimenta a todo un
hogar con su energia almacenada
al conectar un dispositivo V2H al
puerto de carga rapida. Es capaz de
suministrar hasta 10 dias de energia
a un hogar cuando estd completa-
mente cargadoy con combustible. m

Version chasis-cabina para
el Ford Ranger

DS 9, la nueva berlina

DS Automobiles regresa al seg-
mento en elque historicamente han
militado muchos de sus modelos:
las berlinas de lujo. Y lo hace con
el DS 9, que ya esta disponible en
nuestro mercado. Desde su lan-
zamiento, cuenta con una version
gasolina hibrida enchufable de 225
CV, capaz de recorrer mas de 40
Km en modo “cero emisiones”. En
el apartado de motores térmicos, el
DS 9 cuenta con las prestaciones
del motor gasolina PureTech 225,
asociado a una caja de cambios
automatica. Dentro de unos meses

llegaran otras dos alternativas
E-TENSE, una con 250 CV y ma-
yor autonomia eléctrica y la que
sera la motorizaciéon con mayores
prestaciones de la Marca: hibrida
enchufable con 360 CV y traccion
inteligente a las cuatro ruedas.

Con sus 4,93 metros de largo y
1,85 metros de ancho, el DS 9 no solo
es espacioso y confortable con mate-
riales nobles y méxima personaliza-
cion. También cuenta con los ultimos
avances disponibles en el grupo en
materia de suspension, conduccion
auténoma e iluminacion. m

Dos nuevos modelos
enchufables para el

VW Touareg

Ford acaba de presentar el nuevo
Ranger Chasis-Cabina, el pick-up
base ideal para realizar preparacio-
nes que se adaptan a las necesida-
des de distintos sectores industria-
les, tales como la construccion, los
servicios publicos, la silvicultura, el
ejército o los operadores de rescate.

Esta robusta variante utiliza una
estructura multicapa, creando un
vehiculo base resistente que maxi-
mizalas posibilidades de conversidn.
Disponible en carroceria de cabina
sencilla y en la serie XL -orientada
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altrabajo-, el Ranger Chasis-Cabina
se beneficia de los mas de 160 pre-
paradores certificados distribuidos
por 13 mercados.

Bajo el cap6 se ha colocado un
motor diésel EcoBlue de 170 CV.

Cuenta con una masa maxima
autorizada de 3.270 kg y su capa-
cidad de remolque es de 3.500 kg.
Ademas, dispone de traccion a las
cuatro ruedas con caja reductora
seleccionable de serie, profundidad
de vadeo de 800 mm vy altura libre
al suelo de 230 mm. m

Volkswagen lanza al mercado las
motorizaciones mas ecoldgicas y
eficientes del Touareg. Las nuevas
variantes R y eHybrid del buque
insignia de la marca ofrecen una
autonomia totalmente eléctrica de
hasta 46 km y unas elevadas pres-
taciones deportivas, combinadas
con acabados de alta calidad.

Las dos versiones montan el pro-
pulsor de gasolina mas potente de
la gama, un V6 3.0 TSI, que entrega
340 CV y se combina con un motor
eléctrico de 136 CV, aunque ambos

modelos ofrecen distintos niveles
de prestacion. En el caso del Toua-
reg eHybrid, la potencia combinada
de ambos propulsores es de 381CV
y par maximo de 600 Nm. Por su
parte, la variante R hace honor a su
caracter eminentemente deportivo,
con una potencia combinada de
unos extraordinarios 462 CVy un par
maximo de 700 Nm. Estos hibridos
enchufables cuentan con baterias de
17,9 kWh de capacidad y un consumo
combinado de 2,4 litros a los 100 km
y emisiones de CO2 de 63 g/km. m



Nuevo Ford Ku

n estos momentos de incerti-

dumbre, los gestores de flotas

necesitan contar con distintas op-

ciones capaces de adaptarse a las
diferentes necesidades de sus Car Policy. Y
no solo en cuanto a costes y configuracion
de vehiculos, sino también en materia de
calificacion medioambiental.

En este sentido, el nuevo Ford Kuga se
presenta como una opcidn idonea. La nue-
va generacion de este SUV ejerce de em-
bajadortecnoldgico de la compania, siendo
el vehiculo que mas opciones de motoriza-
cion ofrece en su segmento.

Ademas de los tradicionales motores
diésel Ecoblue de 1,5 litros y 2,0 litros y ga-
solina EcoBoost de 1,5 litros, la gama Kuga
dispone del Ecoblue Hybrid (MHEV). Esta
variante de hibridacion ligera combina un
motor diésel 2,0 150 CV con una bateria de
48V que permite obtener la etiqueta ECO,
ademas de reducir consumos y emisiones
de forma importante.

Kuga Hibrido enchufable (PHEV)

La variante hibrida enchufable Plug-In
Hybrid (PHEV) une un bloque gasolina de
2,5 litros con un motor eléctrico con bate-
ria de ion-litio de 14,4 kWh. Permite dis-
frutar de 225 CV y ofrece una autonomia
de conduccion totalmente eléctrica de
56 km. Su eficiencia de combustible es ex-
cepcional: a partir de 1,4 /100 km (WLTP)
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Contar con un abanico de
5 tecnologias de propulsion
distintas estd al alcance
de muy pocos modelos. Es
el caso del Nuevo Kuga

de Ford. De hecho, es el
SUV que mds opciones de
motorizacion ofrece en su
segmento. Y ademads, se
fabrica en Espatia. Poco
mds se puede pedir.

con emisiones de CO2 desde 32 g/km
WLTP. Y todo ello con la etiqueta CERO de
la DGT, lo que le permite beneficiarse de
ventajas como aparcamiento gratuito en
algunas ciudades, permiso para circular
en caso de emergencia ambiental, entrada
a zonas de restriccion de circulacion, cir-
culacion por el carril VAO... Los beneficios
son muchos y pueden variar en funcion de
la normativa municipal.

Para recargar la bateria, encontrare-
mos una toma en el paragolpes delantero,
pudiendo completar la carga en menos de
6 horas (en punto de 230v).

PUBLIRREPORTAJE

Nuevo Ford Kuga

b

Kuga Full Hybrid (FHEV)

Este mes de noviembre se ha iniciado la
produccién del Kuga hibrido autorrecar-
gable (FHEV, Full Hybrid Electric Vehicle).
Asociado a un motor gasolina de 2,5 litros,
ofrece una potencia conjunta de 190 CVy
va asociado a una transmisién automatica.
Ademas de conseguir la etiqueta ECO, una
de sus ventajas es que estd disponible en
traccion delantera (FWD) o con la avanza-
da traccion total inteligente (AWD).

En este caso, el motor eléctrico se au-
torrecarga al frenar o desacelerar y no re-
quiere de infraestructura de recarga. El sis-
tema cambia automaticamente de motor
para optimizar la conduccién y la eficien-
cia, pudiendo alcanzar una autonomia de
1.000kmyrecorriendo kildmetros enmodo
0 emisiones sin que el conductor lo perciba.

Por otro lado, esta variante homologa
unas emisiones inferiores que las versio-
nes diésel o gasolina, con solo 125 g/km
de CO2 (WLTP) y un consumo de apenas
5,4 L/100 km.

Independientemente de la tecnologia
elegida, el nuevo Ford Kuga también des-
taca por sus bajos costes operativos. Prue-
ba de ello es que sus intervalos de man-
tenimiento son de 2 ainos/30.000 km, sin
necesidad de inspeccidn ni revision inter-
media obligatoria.

Por otro lado, este SUV disfruta de
nuevas funcionalidades de conectividad,
asi como sofisticadas tecnologias de asis-
tencia que incluyen un nuevo Sistema de
Mantenimiento de Carril con Asistente
de Puntos ciegos y Asistente Pre-colision
con tecnologia de Deteccién de Peatones
y Ciclistas y Sistema de Frenado Activo. m
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Los futuros electricos del
grupo Hyundai se cargaran

en 18 minutos

E-GMP

HYLUNORI MOTODR EROLNE

Hyundai Motor Group ha presen-
tado su nueva Plataforma Eléctrica
Modular Global (Electric-Global
Modular Platform E-GMP), una
plataforma especifica para vehicu-
los eléctricos con bateria (BEV). A
partir de 2021, E-GMP sustentara
una gama de nuevos vehiculos
concebidos especificamente como
eléctricos puros, incluidos el IONIQ
5 de Hyundai y el primer eléctrico
puro de Kia. Al ser una plataforma
Unicamente disefada para vehi-
culos eléctricos, ofrece mudltiples

ventajas. Pueden proporcionar
una autonomia superior a 500 km
(WLTP)y se cargan hasta el 80% en
solo 18 minutos con el sistema de
alta velocidad. Ademas, el sistema
eléctrico integrado incluye por
primera vez en el mundo la funcién
multicarga (400 V/ 800 V) y la
conversion bidireccional de energia.

En 2025, Hyundai Motor Group
planea introducir 23 modelos total-
mente eléctricos y vender 1 millén
de unidades de eléctricos en todo
el mundo. m

Toyota Prius, ahora
hibrido enchufable

La tecnologia PHEV llega a Toyota.
En concreto, al Toyota Prius, quien
abandona el sistema hibrido con-
vencional para abrazar la tecnologia
hibrida enchufable.

En esta nueva generacion com-
bina un motor térmico de gasolina
1.8 litros (98 CV) y dos propulsores
eléctricos, el principal (MG2) con
71 CV y el secundario (MG1) con
31CV. Los dos motores eléctricos
se alimentan de una bateria de ion-
litio de 8,8 kWh, el doble que la que
montaba la generacion precedente,
que se recarga mediante su cone-
Xion a una toma eléctrica.
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Su consumo es de
9,9kWh/100km y cuenta con hasta
45 kildmetros de autonomia en
modo eléctrico y unos consumos
medios homologados (WLTP) de
1,3-1,51/100km, conunas reducidas
emisiones de CO2: 28-35 g/km.

Ademas, Toyota Espaha ha
disenado una oferta especifica
para empresas, a través de KINTO
One. Por 415 €/mes, sin IVAy sin
entrada, se puede acceder al nuevo
hibrido enchufable de Toyota, con
todos los servicios incluidos, en un
contrato de 48 meses y 15.000 km
alafo. m

Mas autonomia eléctrica
para los Porsche Cayenne

e-Hybrid

Porsche ha incrementado la au-
tonomia eléctrica de todas las
versiones hibridas enchufables del
Cayenne. La capacidad bruta de la
bateria de alta tension es ahora de
17,9 kWh, en lugar de 14,1 kWh, lo
que proporciona un aumento del
30% de la autonomia en modo eléc-
trico. Con las mediciones realizadas
siguiendo los procedimientos del
ciclo WLTP EAER City, el Cayenne
E-Hybrid puede recorrer hasta 48
kildbmetros sin emisiones locales,
mientras que el Turbo S E-Hybrid
completaria hasta 42 kilometros en
modo eléctrico. Todas las versiones

PHEV del Cayenne cuentan con el
distintivo ambiental “O emisiones”
de la DGT. Por otro lado, también se
han optimizado los modos de con-
duccién. El modo E-Charge, en el
que el motor de combustién interna
carga la bateria durante su funcio-
namiento, ahora tiene una nueva
estrategia ajustada para este fin: el
objetivo es que la bateria llegue al
80% por ciento y no al 100% como
antes. Ademas, el modo E-Charge
es aun mas eficiente que antes y
la bateria se carga ahora de una
manera mas eficaz, a una potencia
mas alta y constante. m

El grupo PSA completara
en 2021 la electrificacion
de la gama comercial

“E-MOBILITY
| " PSA

Tras ellanzamiento, este mismo ano,
de las versiones eléctricas de las
gamas de los furgones compactos
(Van-D)yfurgones pesados (Van-E),
las cuatro marcas del grupo PSA
(Peugeot, Citroén, Opel y Vauxhall)
completaran en 2021 la oferta con
las versiones 100% eléctricas de
sus furgonetas (Van-B) y los deri-
vados de turismo. Hay que destacar
que estas versiones eléctricas asi
como sus paquetes de baterias se
produciran en la fabrica de Vigo;

las plantas francesas de Trémery y
Valenciennes se encargaran de los
motores eléctricosy los reductores.
En todos los casos se montaran
sobre la plataforma eCMP, cuya ca-
denadetraccionincluye unabateria
eléctrica de 50 kWh, refrigerada
por agua, que permite una poten-
cia de recarga de hasta 100 kW; un
motor eléctrico de 100 kW/ 136 CV
y un cargador a bordo disponible
en 2 niveles de potencia (7,4 kW
monofase y 11 kW trifase). m
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La nueva Kangoo
llegara en mayo

Renault ha anunciado que la nueva
generacion del Renault Kangoo lle-
gara al mercado espanol el préximo
mes de mayo. Contara con version
Furgon, Express Furgdn asi como
variante Combi. Todas ellas dispo-
nibles con motorizaciones gasolina,
diésel y eléctrica.

De la version Furgon, mas di-
rigida a uso empresarial, destaca
el Easy Side Acces para acceder
lateralmente a la zona de carga de
forma sencilla gracias a la ausencia
de pilare central y que le convierte
en el acceso lateral mas ancho
del mercado (1416 mm). También

contara con el llamado Easy Inside
Rack, una baca interior extraible
que permite transportar en altura
objetos largos y voluminosos hasta
por encima de la plaza del pasajero,
liberando asi el espacio en el piso.

El Kangoo Furgon estara disponi-
ble en dos longitudes con volumen
util de entre 3,3y 3,9 m® en versidn
estandaryde4,2a4,9m*enversién
larga. El Renault EXPRESS Furgon
satisface las necesidades de los
clientes en busca de la mejor rela-
cion precio/prestaciones y ofrece el
mayor nivel de almacenamiento de
su categoria con hasta 3,7 m°. m

Nueva version PHEV
para la nueva generacion

del Audi A3

La nueva generacién del Audi A3
acaba de incorporar una variante
hibrida enchufable. Se trata del
A3 Sportback 40 TFSle. Cuando el
motor gasolina 1.4 TFSI y el motor
eléctrico funcionan de forma con-
junta, proporcionan una potencia
de sistema de 150 kW (204 CV).
Su consumo combinado en el ciclo
WLTPesdeentre1,2y1,0L/100 km,
lo que equivale a unas emisiones de
CO2 de entre 31y 24 gramos por
kilometro. Pero lo mas destacable
es su autonomia en modo eléctrico
de hasta 65 km (WLTP), lo que sig-

nifica un incremento de casi 20 km
respecto a su predecesor.

La bateria de iones de litio
esta ubicada bajo el piso y con 96
celdas prismaticas es capaz de
almacenar 13,0 kWh de energia,
casi un 48% mas que el modelo
anterior. La bateria se carga con
una potencia maxima de 2,9 kW,
lo que permite recargar al 100%
en poco mas de cuatro horas. Su
precio es de 42.700 euros, con lo
que es posible beneficiarse de los
incentivos para coches eficientes
del Gobierno. m

Trabajando en

{1

3 _ la digitalizacion

Nos esforzamos diariamente para que la relacion
con nosotros sea mas facil y accesible.

En ALD Automotive damos prioridad a nuestros clientes, por eso
intentamos que nuestra comunicacion sea mas fluida, rapida y sencilla.

aldautomotive.es

ALD

Automotive
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MOVILIDAD | Entrevista Iberdrola

Raquel Blanco
Directora Global Smart Mobility Iberdrola

“Proponemos soluciones
integrales y adaptadas para una
electrificacion sostenible”
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Raquel Blanco lidera Smart Mobility Iberdrola, la division de la compania
que promueve la movilidad eléctrica y sostenible. Con un amplio abanico
de soluciones flexibles y adaptadas, Smart Mobility Empresas facilita a
las corporaciones la electrificacion de sus flotas.
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Iberdrola facilita la transicién
a flotas electrificadas de varias
formas y aportando diversas so-
luciones.

Creemos que es el momento de
plantearse la progresiva elec-
trificacion de las flotas en las
empresas para cualquiera de
los usos ya que ha aumentado
sensiblemente la disponibilidad
y tipologia de vehiculos y pue-
den adaptarse a las necesidades
de empresas y empleados. Asi-
mismo, los clientes e inverso-
res aprecian mas a las empresas
comprometidas medioambien-
talmente y con planes de movili-
dad sostenible, mejorando asi su
valor de mercado y marca.

Nuestra solucion
integral se completa con
contratos de energia
verde con garantias de
origen renovable

En este contexto, Smart Mo-
bility Empresas es el servicio de
Iberdrola que permite incorporar
la solucién de recarga adaptada
a las caracteristicas del edificio
o aparcamiento en el que van
a recargar los vehiculos. Esta
solucidn incluye la instalacion
eléctrica y los puntos de recar-
ga apropiados para los vehiculos,
ademas de un software que per-
mite una gestion inteligente de
las recargas, optimizando la po-
tencia disponible y permitiendo
la recarga de todos los vehiculos
en el tiempo disponible al menor
coste. Este mismo software per-
mite gestionar el acceso de los
usuarios a la recarga con distin-
tos niveles de autorizacion, asi
como conocer las recargas reali-
zadas por cada vehiculo, la ener-
gia consumida en cada recargay
el CO2 ahorrado, entre otras in-



formaciones. Es decir, permite
monitorizar y controlar todo lo
relativo a los procesos de recar-
ga del vehiculo eléctrico.

En esta primera etapa de
transicion a flotas electrificadas,
hay empresas que aprecian tener
una solucién paquetizada, a tra-
vés de su proveedor de renting
o su marca habitual de coches.
Por eso Iberdrola ha desarrolla-
do acuerdos con un buen ndme-
ro de marcas de vehiculos y de
renting. En unos casos, el propio
vendedor de los coches integra-
ra los puntos de recarga de |ber-
drola y su instalacion en el pre-
ciode losvehiculos, silaempresa
prefiere adquirirlos en propiedad.
En el caso de preferir un renting,
Iberdrola tiene una solucién con
ARVAL que permite a las empre-
sas incluir, bajo la modalidad de
Cuota Unica, el vehiculo, el pun-
to de recarga, su instalacion y el
consumo de energia, tanto en su
lugar de recarga habitual como
en la via publica.

Nuestra solucion integral se
completa con contratos de ener-
gia verde con garantias de origen
renovable u otros servicios inno-
vadores, como el autoconsumo
fotovoltaico con instalaciones so-
lares en las que, ademas, si la em-
presano deseainvertir, se pueden
realizar a través de contratos de
compra venta de energia a largo
plazo, denominados PPAs (Power
Purchase Agreement), donde la
inversion es realizada por Iber-
drola. En definitiva, soluciones
integrales y adaptadas para una
electrificacion sostenible.

Cada empresatiene unas politicas
de contratacion de flotas y una ti-
pologia de usosdiversa. Poreso, la
solucion de recarga debe ser flexi-
ble y adaptada a cada caso.

Nuestros acuerdos

con plataformas globales
de interoperabilidad en
los servicios de recarga
publica permitena

los usuarios acceder a
puntos de recarga de
otros operadores y en
diferentes paises

Ademas de la compra o ren-
ting, la solucidn de recarga puede
ser en la empresa o en el propio
domicilio de los empleados y, en
estos casos, puede ser la empre-
sa o el propio empleado quien sea
propietario y quiera adquirirlo. En
los casos de la instalacion de re-
carga en domicilios particulares
o en aparcamiento de residentes,
pero vinculados a un uso profe-
sional, también Iberdrola permite
adoptar soluciones a precios ce-
rrados, que incluyen el punto de
recarga y su instalacion o solucio-
nes de renting con todo incluido.

En efecto es importante facilitar
una forma de uso y pago adapta-
da a las politicas y usos de cada
empresa.

En algunos casos la infraes-
tructura de recarga no sera de
uso exclusivo y la empresa pue-
de decidir un uso gratuito o no
para los empleados. En cualquier
caso, serd necesario llevar con-
trol de la energia suministrada
en las recargas para poder con-
tabilizarla y darle el tratamiento
que corresponda. Algunas em-
presas preferiran gestionar ellas
mismas el servicio, contando
con las herramientas de control
que aporta nuestro software y,
en otros casos, preferiran que la
infraestructura sea gestionada
integramente por Iberdrola, en
cuyo caso, el acceso y el pago de
las recargas se hara de una for-
ma sencilla, a través de nuestra
aplicacion en el movil. En estos
casos, los costes de las recargas
seran los que se acuerden con
la empresa en funcion de los ti-
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pos de suministros habilitados
en cada caso. Ademas, estamos
ofreciendo nuevas tarifas espe-
cificas adaptadas a flotas de em-
presas, que permiten incluir las
recargas en la empresa y fuera
de la empresa en cualquiera de
los puntos de recarga de la red
publica de Iberdrola que es, ac-
tualmente, la red de puntos de
recarga mas extensa en Espana.

Acabamos de anunciar un acuer-
do muy novedoso con el grupo
BNP-ARVAL, que incluye la co-
laboracion de ambas empresas
en distintos productos y solucio-
nesrelacionadas conlamovilidad
eléctrica y con la electrificacion
en general.

La colaboracién entre empre-
sas es esencial en esta etapa de
transicion energética, ya que las
cadenas de valor de las solucio-
nes estan evolucionando de for-
ma significativa. Por ello es decisi-
vo integrar las capacidades de los
proveedores de vehiculos, finan-
ciacion y recarga energética para
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conseguir la mayor eficiencia en
el uso y la solucién técnica y eco-
némica mas competitiva y fiable.

Asimismo, tenemos acuerdos
con practicamente todos los fa-
bricantes y marcas de vehiculos
lo que nos permite conocer sus
distintas necesidades y respon-
der con soluciones dptimas. Las
flotas de vehiculos suelen de-
sarrollarse para el ambito urba-
no e interurbano por eso es tan
relevante disponer de acceso a
la recarga publica. Este servicio
estd siendo muy apreciado por
las empresas, por eso estamos
haciendo actualmente el ma-
yor esfuerzo inversor en infraes-
tructura de recarga publica para
garantizar la recarga fuera del
ambito de la empresa. Asi, ase-
guramos el uso de los vehiculos
en sus funciones diarias, mas alla
delrangoy autonomia que tienen
actualmente las baterias, llegan-
do a cubrir practicamente todos
los servicios y trayectos.

;Cual es el valor anadido de Iber-
drola frente a otras empresas del
sector, en lo que a movilidad eléc-
trica se refiere?

Destacaria principalmente dos:
nuestra red de recarga publica
y nuestros acuerdos de colabo-
racion con el sector de renting y
fabricantes de coches.

Sobre estos dos pilares pode-
mos ademas anadir otros puntos
fuertes, como son una gran red
de instaladores cualificados en
toda Espana, que trabajan conlos
mas altos estandares de seguri-
dad y fiabilidad, cumpliendo con
la legislacion y regulacion vigen-
tes; y un abanico de soluciones
capaces de adaptarse a todas las
necesidades, como resultado de
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“ IBERDROLA

una experiencia de mas de diez
anos de desarrollo e innovacién
en servicios de recarga para todo
tipo de vehiculos.

Iberdrola es una compania con
amplia presencia internacional,
jcuentan con acuerdos transna-
cionales en lo que movilidad eléc-
trica se refiere para empresas que
disponen de vehiculos eléctricos
fuera de Espana?
El hecho de ser una empresa es-
panola, con centros de decisiony
desarrollo en nuestro pais, pero
con un ambito de actuacion glo-
bal, nos permite aunar las econo-
mias de escala asociadas a una
operacion global de nuestros
servicios, junto con una toma de
decisiones cercana y adaptada
a las circunstancias de nuestros
socios, clientes y colaboradores.
Actualmente, el area global
de Smart Mobility lidera el de-
sarrollo e implantacién de nues-
tras soluciones no sélo en Espana,
donde tenemos una posicion de
liderazgo, sino también en Por-
tugal, Italia, Francia, Reino Uni-
do, Irlanda, USA, México y Brasil.
Algunos acuerdos con nuestros
proveedores son para Espana en
exclusiva, porque precisan de un
conocimiento y una adaptacion
al entorno local, como es el caso
de los instaladores. Sin embar-

Nuestro plan prevée
que haya al menos un
punto de recarga de
50 kW cada 50 km,
de 150 kW cada 100 km
y de 350 kW cada

200 km en las principales

carreterasy autovias

go, otros acuerdos tienen alcan-
ce global si nuestros socios dis-
ponen también de capacidades y
servicios en diversos paises.

Uno de los aspectos a desta-
car son nuestros acuerdos con
plataformas globales de intero-
perabilidad en los servicios de
recarga publica, lo que permite
a nuestros usuarios acceder a
puntos de recarga de otros ope-
radores y acceder a recarga en
otros paises europeos desde la
aplicacion de recarga publica de
Iberdrola.

Este afio se ha incrementado de
forma importante la demanda de
vehiculo eléctrico, ;han notado
también una mayor demanda de

sus servicios especificos de mo-
vilidad eléctrica por parte de las
empresas?

Efectivamente, se ha registra-
do un aumento de demanda de
servicios y soluciones de recarga,
asociados a una mayor demanda
de vehiculos eléctricos, tanto en
el segmento doméstico como en
el de empresas.

En paralelo, estamos avan-
zando en el despliegue de la red
de recarga publica, que ayuda
también a generar mayor con-
fianza en los usuarios. Este cir-
culo vicioso se estéd rompiendo
y cada vez mas empresas y par-
ticulares, animados también por
una mayor gama de vehiculos
eléctricos y una mayor autono-
mia, se estan decidiendo por el
renting o la compra de vehiculos
eléctricos.

La crisis sanitaria ha aumen-
tado también la conciencia y sen-
sibilidad hacia las soluciones de
movilidad mas sostenibles, es-
pecialmente en el ambito urbano.
Por ello, estamos contemplan-
do ir mas alla en las soluciones
de movilidad, permitiendo que,
complementariamente al uso
de flotas electrificadas, se de-
sarrolle una oferta de movilidad
eléctrica en transporte publico y
movilidad compartida con otros
vehiculos mas ligeros.

Iberdrola también esta haciendo
una apuesta importante por la
instalacion de infraestructura de
recarga en via publica, ;cudles son
los objetivos de este despliegue a
medio y largo plazo?

Nuestro objetivo actual es llegar
a150.000 puntos de recarga ins-
talados a finales de 2024, inclu-
yendo toda la tipologia de puntos,
de uso publico y privado. El plan
de recarga publica representa
una inversion de 150 millones de
euros. En ese objetivo seincluyen
también los puntos de recarga de
uso publico, ya sea con inversion
y promocion propia de Iberdrola,
principalmente de recarga rapida,
o0 en aparcamientos privados por
iniciativa de empresas a las que
Iberdrola les dotara de la infraes-
tructuray los servicios.

Vamos a poner mayor énfa-
sis en la infraestructura publica
en dreas urbanas y también en
la interurbana, ya que nuestro
plan prevé que haya al menos un
punto de recarga de 50 kW cada
50 km, de 150 kW cada 100 km
y de 350 kW cada 200 km en las
principales carreteras y autovias
del pais. m
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Acuerdo de Iberdrolay
Porsche para crear unared
de cargadores ultrarrapidos

Porsche Ibérica e Iberdrola han firmado
un acuerdo de colaboracion para la ins-
talacién de cargadores ultrarrdpidos en
ubicaciones clave de todo el territorio
nacional en el plazo de dos afios, una
accién que se enmarca en su proyecto
de despliegue de recarga publica.

Esta nueva red de electrolineras se
denominard “Porsche Iberdrola High
Power Charging Network” y estard
formada por un total de 35 estaciones
de carga: 20 estardn ya operativas el
afio proéximoyy las 15 restantes entraran
en funcionamiento en 2022.

Cada estacion contard con entre seis y
ocho cargadores. Dos de ellas de hasta
350 kW de potencia y el resto de 50 y
150 kW. Ademas, todas las estaciones
cuentan con un suministro de energia
de origen 100% renovable. Por otro
lado, los clientes de Porsche tendrén
un beneficio adicional gracias a este
acuerdo con Iberdrola: podran disfrutar
durante seis meses de carga gratuita,
no solo enlas nuevas “Porsche Iberdro-
la High Power Charging Network”, sino
también en todas las estaciones que
tiene ya Iberdrola en Espafia. m

ARVAL SOLUCIONES DE MQVILIDAD PARATODOS:

= Mas de 20 arios de experiencia en Espana
= Una flota superior a 140.000 vehiculos

= 700 expertos cuidando de su vehiculo, de usted y
de nuestro entorno

arval.es

=4 ARVAL

O BNP PARIBAS GROUP

Norauto PRO celebra
CONn Nuevos servicios

su primer ano

La cadena de mantenimiento y equipa-
miento integral del automdvil, Norauto,
lanzaba hace ahora un afio Norauto
PRO. Una divisién creada especifica-
mente para el mantenimiento y gestion
de flotas de vehiculos de empresas,
pymes, auténomos y entidades publi-
cas. Tras 12 meses de actividad mas de
150 compafiias han confiado en Norau-
to Pro para la posventa de sus flotas. En-
tre ellas, empresas derenting, redes de
servicio de constructores de vehiculos,
empresas lideres en telemética de flo-
tas e incluso la Administracién Publica.

Ademds, cuenta con varios servicios

innovadores como el transporte e insta-
lacién de baterfas a domicilio en menos
de dos horas (Easy Battery), la venta
telefénica de productos sin necesidad
de acudir a tienda y, préximamente, la
posibilidad de concertar cita previa a
través de la propia web.

En estos momentos, Norauto PRO
dispone de una red de 300 puntos de
venta, ya que la compafiia cuenta con
mas de 90 centros con servicios de neu-
maticos, mantenimiento y reparacion
sélo en Espafia y Mobivia, grupo al que
pertenece Norauto, estd presente en
mds de 20 paises. =

For the many
journeys in life
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Northgate abre su red de
talleres propios mas alla de

sus clientes

La compafila especializada en ren-
ting flexible ha puesto en marcha
Northgate Talleres. A través de esta
nueva division de negocio, Northga-
te utilizard su actual red de talleres
propios para ofrecer sus servicios de
mantenimiento, reparacién y chapa a
todas las empresas y particulares, con
independencia de que el vehiculo sea
o no propiedad de Northgate.
Northgate Talleres ofrece servicios
adicionales como la posibilidad de en-
tregayrecogida delvehiculo, asicomo

vehiculo de sustitucién. Ademas, toda
la gestion de solicitud de presupuesto
y de cita de taller se realizard de forma
telemética, convirtiéndose en la pri-
mera unidad de negocio 100% digital
de la compaififa. La compafiia diversi-
fica asi su actividad y abre su tercera
divisién de negocio que complementa
a la principal de Renting Flexible y a
la division de Vehiculos de Ocasidn,
lo que le permite dar un paso mas en
su objetivo de ofrecer una propuesta
global de servicios de movilidad. m

Arval integra las ordenes
vocales en los vehiculos
de sus clientes

“Alexa, abre el skill de Arval”. Con esta
orden, los clientes de Arval ya pue-
den beneficiarse de la tecnologia de
6rdenes vocales en sus vehiculos. En
combinacién con la App de Amazon
Alexa instalada en su smartphone,
los conductores pueden solucionar
sus necesidades de movilidad con los
servicios de Arval: buscar un taller, una
gasolinera o un lavado de coches. Y el
sistema le guiard. O resolver las dudas
mds frecuentes acerca del contrato de
renting o recibir informacién sobre res-
tricciones de acceso a las ciudades; o
mantenerse informado de los dltimos
avances de la movilidad y el renting a
través de un podcast semanal. Todo
esto conversando de forma natural
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con su movil. Para disfrutar de este
servicio de voz solo es necesario te-
ner una cuenta de Amazon, descargar
Alexa en el smartphone y decir: “Alexa,
abre el skill de Arval”. A continuacién,
se debera vincular el coche con nues-
tro smartphone a través de un sistema
de conectividad (Android Auto o Apple
CarPlay); o hacerlo a través del dispo-
sitivo Amazon Echo Auto.

Espafia ha sido el pais elegido
por Arval para testar y probar este
servicio, desarrollado junto a Amazon,
antes de lanzarlo masivamente en
todos los paises. Durante dos meses,
empleados de la compaiiia pudieron
probar sus funcionalidadesy proponer
mejoras. m

Localiza y Unidas crean
el mayor operador de
alquiler en Brasil

Localiza Rent a Car y Companhia de
Locacdo das Américas (Unidas) han
llegadoaunacuerdo porelque Unidas
pasard a ser una subsidiaria integral
de Localiza. Una operacién que aln
debe ser aprobada definitivamente
por las autoridades de la competencia
brasilefias.

La combinacién de negocios de Lo-
caliza Rent a Cary de Unidas creara la
mayor empresa del sector de alquiler
de vehiculosy gestion de flotas de Bra-
sil. En estos momentos, Localiza tiene

una flota total de 268.128 vehiculos y
Unidas, 152.270, de acuerdo con los
balances del tercer trimestre de este
afio difundidos por ambas empresas.

Sumadas, las flotas de Localiza y
de Unidas suponen casi la mitad de
la flota viva del sector del alquiler
en Brasil (997.416 unidades), que se
distribuyen entre 10.812 empresas
operadoras en Brasil al final del
2019, segun la asociacion brasilefia
de compaiiias de alquiler de automo-
viles (ABLA). m

25 aniversario dela AER

aclr

ASOCIACION ESPANOLA DE

AN 06

RENTING DE VEHICULOS .mAuients i meniied

La Asociacion Espafiola de Renting de
Vehiculos (AER) cumplié el pasado 30
de octubre su 25 aniversario.

Durante este cuarto de siglo, el
sector del renting ha experimentado
grandes cambios y un gran crecimien-
to, potenciado, en los (ltimos afios,
principalmente, por el aumento de la
presencia de particulares, auténomos
y pequefias empresas. Actualmente,
mds de 211.000 clientes han deposi-
tado su confianza en el renting, siendo
uno de los motores del sector de la
automocién. Una muestra del empuje
delrenting es que, adia de hoy, unode
cada cinco vehiculos que se matricula
en Espafia se adquiere por renting,
con un parque de mas de 730.000
vehiculos que circulan por nuestras
carreteras y ciudades.

La Asociacién tenia pensado con-
memorar este vigésimo quinto aniver-
sario en el marco de su X Convencién,
que tendria que haberse celebrado en

noviembre, pero la situacion sanitaria
que estd sufriendo el pais ha obligado
a posponerlo a 2021.

Esto estd permitiendo extender las
ventajas del renting a toda la socie-
dad y contribuir asi a una movilidad
mds limpia, segura y sostenible. En
este sentido, la AER ha impulsado
la medicién de pardmetros como las
emisiones, los consumos o los ele-
mentos de seguridad que incorporan
los vehiculos que matricula el renting.
La conclusién es que los vehiculos que
registra el renting son los que menos
CO02 emiten, los que menos consumen
y los que mas sistemas de seguridad
equipan. Tampoco hay que olvidarse
de su importante contribucién al reju-
venecimiento del parque, dado que se
renuevan cada cuatro afios, frenteaun
parque automovilistico con una edad
media de mds de 12 afios y a la digita-
lizacién, ambito en el que, de alguna
manera, ha sido pionero. m



Leasys adquiere Drivalia

La compaiiia Leasys, subisidiaria de
FCA Bank, ha adquirido el 100% del
accionariado de Drivalia Car Rental
en Espafia. De esta forma, la divisién
de FCA especializada en férmulas de
movilidad busca consolidar su pre-
sencia en nuestro pais (donde ya esta
posicionado dentro de los 10 mayores
operadores de alquiler a largo pla-
z0) y ampliar su oferta de productos
innovadores.

Drivalia Car Rental es una de las
compaifiias de alquiler vacacional y
movilidad més dindmicas de Espaiia,
especializado en alquiler a corto pla-
z0 y procesos online, permitiendo a

Automotive Services

Fleet Solutions

Car Rental en Espana

LEASYS

empresas, auténomos y clientes par-
ticulares gestionar sus necesidades
de movilidad incluyendo alquileres
de corta duracién, reservas online y
pagos.

Leasys estd presente en 8 paises
europeosy en Espafia desde 2017. Para
2021el objetivo esalcanzar12 paisesen
elviejo continentey abrir nuevasfiliales
de alquiler a corto plazo en otros dos
paises en 2021 para alcanzar una flota
total de 400.000 vehiculos.

La compafila también abrird 800
nuevas Leasys Mobility Stores a finales
de 2021, pasando de las mas de 400 de
hoy a 1.200 en toda Europa.

Hyundai VIVe, el carsharing

para zonas ru
-

Con el objetivo de solucionar las defi-
ciencias de movilidad en zonas rurales,
Hyundai ha puesto en marcha VIVe, el
primer servicio de coche compartido
100% eléctrico para las zonas rurales
de toda Espafia.

Tras realizar con éxito una expe-
riencia piloto en Campisdbalos (Gua-
dalajara), la marca coreana ha iniciado
la primera fase de expansién del pro-
yecto con 10 municipios e inaugurando
oficialmente este nuevo servicio en La
Hiruela, en la sierra de Madrid.

En las préximas semanas esta
alternativa de movilidad compartida
llegard a otros municipios de Andalu-
cia, Castilla La Mancha, Castillay Ledn,
Extremadura, Islas Baleares y Madrid.
La previsién es contar con mas de 40

rales

pueblosadheridos afinales de este afio
y alcanzar los 80 a cierre de 2021.

A partir de ahora, cualquier munici-
pio de menos de 10.000 habitantes po-
drd solicitar la llegada de este servicio
en el concesionario Hyundai mas cer-
cano. Los habitantes empadronados
en las localidades adheridas podrdn
disfrutar del servicio de manera gra-
tuita durante tres meses. Trascurrido
este periodo, el servicio comenzard a
serde pagoy cualquier personaque se
acerque al municipio podra hacer uso
del vehiculo a través de la App VIVe.

Adicionalmente, Hyundai se encar-
gard de la instalacion de un punto de
recarga en la localidad, que servird
también como punto de entrega y re-
cogida del vehiculo.

Control
Eficiencia

Innovacion _

——para llegar

donde tu quieras

Con nuestro completo software
AMAC Fleet Manager ¥ un gran

equipo de profesionales tendras |a

gestion integral que necesitas.

9 www.amacautomotive.com

info@amacautomotive.com

Ahora mas que nunca, una solucidn a medida para tu flota.

Amac
Fleet Manager®

0 +34933704077
M amacautomotive

AEGFANews | 47



3

4

i

" Move 20

ALD Strategic*lan_

os objetivos de MOVE 2025 es-

tan basados en cuatro produc-

tos principales sobre los que se

apoya esta estrategia. Segun
Tim Albertsen, Director General de ALD
Automotive, se trata de “un plan muy
ambicioso que se fundamenta en la trans-
formacion que comenzamos hace 5 anos
para aprovechar las oportunidades de cre-
cimiento que vemos en el futuro a medio y
largo plazo.”

La compania quiere expandir

su presencia geografica, llegando
hasta Asia y superando la
barrera de los 50 paises

Como es de esperar, los servicios de ren-
ting y gestion de flotas seguiran siendo
una parte importantisima del negocio de
ALD. Se espera que el numero de con-
tratos totales- incluyendo también ALD
Flex, renting de vehiculos usados y ALD
Move- alcance alrededor de 2,3 millones
para 2025, incluido el crecimiento a tra-
vés de adquisiciones complementarias.
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MOVE 2025, los pnes d
ALD para los proximos 5 anos

Se espera que tanto los canales directos
como los indirectos contribuyan signifi-
cativamente a este crecimiento, con una
tasa de aumento ligeramente mas rapida
en estos ultimos, en especial gracias a la
plataforma digital, lider en renting a par-
ticulares, de ALD.

La compania también espera expandir
su presencia geografica, llegando hasta
Asia y superando la barrera de los 50 pai-
ses, apoyandose para ello en sus grandes
clientes corporativos.

Los nuevos productos de movilidad
como ALD Flex, vehiculos usados y ALD
Move asi como el renting a particulares se-
ran otros principales impulsores del creci-
miento organico de lacompania. Estas ope-
raciones se espera que aumenten un 15%
(CAGR, Tasa de Crecimiento Anual Com-
puesto) hasta 2025, especialmente en ALD
Flex (las unidades se duplicarén a aproxi-
madamente 60.000 para2025)yelrenting
de vehiculos usados (llegando a aproxima-
damente 125.000 unidades en 2025).




Distribucion multicanal y ciclos
de vida longevos
La estrategia "Move 2025" implicalatrans-
formacién del modelo de negocio de ALD.
Segun la compaiia, los vehiculos “seran al-
quilados por mas tiempo, en algunos casos
durante toda la vida util de los vehiculos,
basandose en un proceso de selecciéon ade-
cuado y personalizado, y una estrategia de
precios impulsada por el mercado para un
renting multiciclico, las ventas de automo-
viles usados y la distribucién multicanal.”

De ahi que ALD espere que el 30% de
sus vehiculos usados sean vendidos o al-
quilados a clientes minoristas para 2025
y que el alquiler de vehiculos seminuevos
alcance un total de 125.000 vehiculos.
Esta evolucion supondra una gran oportu-
nidad de crecimiento y generara amplios
margenes, a la vez que reducird el riesgo
de valor residual.

En este sentido, ALD Carmarket llegara
a 25 paises, aprovechando las plataformas
digitales y la red de tiendas fisicas de ALD.

Por otro lado, se asignara un presu-
puesto adicional de 66 millones de euros a
inversiones digitales durante los préximos
5 anos en los cuatro pilares estratégicos.

Movilidad electrica

ALD va a continuar apostando por la mo-
vilidad eléctrica. Y lo hara a través de un
enfoque basado en el TCO, una oferta de
vehiculos eléctricos con todo incluido y un
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Bosch Car Service:
confianza Bosch para su
empresa y sus clientes.

MOVE 2025 de ALD Automotive | MOVILIDAD

Se espera que las emisiones
medias de CO2 por vehiculo
paralos nuevos contratos en
2025 sean al menos un 40%
inferiores alas de 2019

programa de vehiculos eléctricos global.
El objetivo es que en 2030 el 50% de las
entregas de ALD sean de vehiculos 100%
eléctricos. En consecuencia, se espera
que las emisiones medias de CO2 por ve-
hiculo para los nuevos contratos en 2025
sean al menos un 40% inferiores a las de
2019. Ademas, ALD reducira la huella am-
biental interna de la empresa en un 30%
en relacion a 2019. =

del sector:

= Recambios de calidad.

¥ reparacion mas rapida.

marcas).

Bosch Car Service:

Mas informacion en el 91 1759053,
en boschearservice.es y siguenos en: [fj [5 &

para todo lo que tu automdvil necesita.

Descubra las ventajas para el mantenimiento de
flotas que le ofrece Bosch Car Service, la red de
talleres elegida por las mas importantes empresas

* Red homogénea de alta calidad v competencia técnica.
= Cobertura nacional con mas de 600 talleres, incluidas las islas.
* Red multimarca y multiservicio.

* Prioridad para los clientes de flotas.
* Minimizacidn del iempo de inmovilizacion del vehicubo: atencion priortaria

= Ahorro de costes: predos competitivos (misma mano de obra para todas las

= Adaptacidn a las SLA (Service Level Agreement) de cada operador:
estindares de caldad garanfizados por condrato.
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Consejero Delegado de Northgate Renting Flexible

“En este contexto, la flexibilidad es
la mejor respuesta y nuestra principal
ventaja competitiva”

riaylaincertidumbre es muy alta,
pero estamos trabajando duro y
redirigiendo todos los esfuerzos
en continuar creciendo gracias a
nuestro producto diferencial, el
renting flexible, y aportando al
mercado nuevas soluciones de
movilidad que confiamos tengan
una buena acogida.

Hemos notado una
pronta recuperacion gracias
anuestra solucion de renting
flexible de vehiculos y, de
hecho, hemos alcanzado un
volumen de contratos similar a
los previos ala pandemia

2020 ha sido un ano diferen-
te, fuertemente impactado por
la pandemia. Aunque es pronto
para hacer una valoracion total
del impacto del COVID-19, en
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Northgate hemos notado una
pronta recuperaciéon gracias a
nuestra solucion de renting flexi-
ble de vehiculos y, de hecho, he-
mos alcanzado un volumen de
contratos similar a los previos a
la pandemia. Unos nimeros que
reafirman nuestra idea de que el

renting flexible es la mejor op-
cion de movilidad para empresas,
pymes y auténomos en momen-
tos de incertidumbre.

Respecto a las previsiones
para 2021, preferimos ser cautos
ya que alin estamos inmersos en
la segunda ola de la crisis sanita-

A nivel interno, toda la organiza-
cion reacciond con agilidad, ve-
lando por la seguridad de los em-
pleados y clientes a través de la
implantacion del teletrabajo en
tiempo récord para todos aque-
llos puestos que lo permitian, y
de la creacion de protocolos de
seguridad e higiene en nuestras
instalaciones. Nuestra red de de-
legaciones y talleres permanecio
abierta en momentos de restric-
cién a la movilidad, para dar servi-
cio a empresas cuyas actividades
eran esenciales. Convertimos to-
das nuestras delegaciones y talle-
res en espacios Covid-free, incor-
porando maquinas de ozono para
desinfectar los vehiculos, insta-
lando mamparas, senalizando el
suelo para garantizar las medi-
das de seguridad interpersonal y
protegiendo a nuestros profesio-
nales con EPly mascarillas.
Respecto a nuestros clientes,
en el momento en el que se de-
cretd el estado de alarma nuestro
servicio fue lo mas personalizado
posible para poderles ayudar en



lo que estaba en nuestra mano,
principalmente, mediante la de-
volucién de sus vehiculos en ren-
ting flexible.

Ademas, hemos lanzado un
sistema telematico de cita previa
de taller, para minimizar los tiem-
pos de espera en nuestras dele-
gaciones, evitando al méaximo el
contacto fisico y facilitando a la
gestion de las citas de taller.

;Esta aumentando en estos mo-
mentos la demanda de renting
flexible como formula perfecta
para momentos de incertidumbre
como estos?

La devolucién de vehiculos es in-
trinseca a nuestro negocio y esa
es, precisamente, la manera que
tenemos de ayudar a empresas,
pymes y auténomos: en el mo-
mento en el que cae su deman-
da pueden devolver su vehiculo o
flota sin penalizacion.

La incertidumbre econédmica
en el tejido empresarial, que no
sabe cuél va a ser la evolucion
de la recuperacion de su activi-
dad, ha hecho que se incremente
la demanda de servicios como el
que ofrecemos. En este contex-
to, la flexibilidad es la mejor res-
puesta y nuestra principal venta-
ja competitiva.

Muchos operadores de renting
“clasicos” estan apostando por re-
forzar su area de renting flexible,
;qué valor anadido aporta North-
gate respecto a la competencia?

Podria decir que nuestros prin-
cipales valores anadidos son
nuestra experiencia ya que con-
tamos con un bagaje de mas de
tres décadas, nuestra estructu-
ra de 27 delegaciones con aten-
cion comercial y talleres propios,
nuestra flota propia de 55.000
vehiculos con disponibilidad in-
mediata en toda Espana y dispo-
ner de un equipo tremendamen-
te profesional y de los sistemas y
procedimientos para proveer un
servicio tan complejo. Pero, sin
duda, nuestro mejor valor anadi-
do es el reconocimiento por parte
de nuestros clientes del servicio
de alta calidad que proveemos
y que nos mantiene como lider
destacado en esta modalidad.

El aumento de la demanda del ren-
ting flexible, ;responde a nuevos
clientes/sectores o son clientes
habituales que aumentan su volu-
men de vehiculos?

Aquellos de nuestros clientes ha-
bituales que se vieron forzados a
parar o disminuir su negocio, han
vuelto a confiar en nuestro ser-
vicio de renting flexible una vez

El objetivo de
Northgate es posicionarse
como una empresa de
servicios de movilidad
integral, y el lanzamiento
de Northgate Talleres
supone un paso mas

que han reanudado su actividad.
También aquellos clientes que es-
tan incrementando su actividad,
o adapténdola en este nuevo es-
cenario y ven en el renting flexi-
ble una opcién sin riesgo ante la
incertidumbre actual. Pero tam-
bién hemos captado elinterés de
otros sectores o clientes que no
nos conocian y que estan deman-
dandounservicio que les permita
flexibilizar su flota de vehiculos.

;Ha cambiado de alguna forma el
tipo de demanda de vehiculos de
sus clientes fruto de esta crisis?

El tipo de demanda se mantie-
ne estable, siendo las furgonetas
una de las opciones mas escogi-
das por auténomos y profesiona-

Entrevista Northgate | MOVILIDAD

les, y con cada vez mayor acogida
de las opciones eléctricas y ECO,
que permiten descargar en cual-
quier zona sin verse afectados
por las restricciones de circula-
cion. También tienen una fuerte
demanda los camiones o furgo-
nes para transportar cargas mas
pesadas y voluminosas.

Fruto de la légica y probable con-
tencion inversora, ;se han tomado
decisiones para aumentar la vida
de uso delaflota viva de Northgate?
La juventud de nuestra flota,
con una edad media de 18 me-
ses, es una de nuestras princi-
pales ventajas competitivas y
nuestro objetivo es seguir man-
teniendo nuestra flota moderna
y renovada. Y podemos hacerlo
porque tras esos 18 meses los
vehiculos pasan a formar parte
del 4rea de venta de VO a par-
ticulares, pasando a componer
un interesante stock de vehicu-
los cuidados en nuestros talle-
res con garantia y certificacion
de sus mantenimientos, kildme-
tros y ciclo de vida.

Recientemente, han abierto su red
de talleres a vehiculos sin contra-

to con Northgate, ;cual es objetivo
de esta iniciativa?

El objetivo de Northgate Renting
Flexible es posicionarse como
una empresa de servicios de mo-
vilidad integral, y el lanzamien-
to de Northgate Talleres supone
un paso mas. Ponemos a dis-
posicién nuestra red de talleres
propios a todos los vehiculos de
empresas, sean clientes o no de
Northgate, incluidos particulares.

;Qué supone la fusion con Redde a

nivel global?

Esta fusion es muy positiva para

la compaiiia ya que nos ha permi-
tido convertirnos en unaempresa

mucho grande, pasando a formar
parte del FTSE250 y disponer de

un mayor pulmoén financiero, algo

especialmente importante en el

actual contexto. Pero mas alla

deltamanio, es una muestra clara

de hacia dénde va el Grupo: que-
remos convertirnos en un provee-
dorintegralde movilidad.Yenese

sentido, los servicios que ofrece

Redde complementan perfecta-
mente nuestra oferta.

Redde no opera en Espaha
pero estamos analizando qué
servicios y productos podemos
incluir en nuestra oferta.

;Tienen previsto lanzar alguna
novedad o servicio a corto y me-
dio plazo?

La innovacion constante forma
parte de nuestro ADN y estamos
inmersos en un profundo proce-
so detransformacion entres ejes:
completar nuestra oferta de mo-
vilidad, ganar en efectividad e
implantar una filosofia continua
de mejora del servicio. Para ello,
estamos estudiando nuevas pro-
puestas para presentar al merca-
do de renting el proximo 2021y
que nos permitan consolidarnos
en un operador integral de mo-
vilidad. El renting es una opcioén
al alza y la prevision es que con-
tinde creciendo, lo que supone
una oportunidad para Northgate
Renting Flexible. =
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NUEVAS TECNOLOGIAS = Breves

FCA inaugura su proyecto

V2G

El pasado mes de septiembre la plan-
ta de FCA de Mirafiori (Turin) inauguré
oficialmente la instalacién piloto Vehi-
cle-to-Grid (V2G). El objetivo es expe-
rimentar una solucién de recarga bi-
direccional (V2G), una tecnologia que
permite a los vehiculos intercambiar
energiadeformainteligente conlared.
Latecnologia bidireccional funcionara
de manera eficaz cuando el cocheyla
infraestructura de recarga hablen un
lenguaje comdn, que es el tema de la
experimentacién iniciada con la inau-
guracion de esta instalacién.

En la primera fase de construccion
de la instalacién se han montado 32
columnas V2G, capaces de conectar
64 vehiculos, con el objetivo de expe-
rimentar con la tecnologia y la gestion
logistica de la zona de aparcamiento.

Para finales de 2021, el V2G de
Drosso se ampliard para permitir la
interconexién de hasta 700 vehiculos
eléctricos, lo que la convierte en la in-
fraestructura de este tipo mds grande
jamas construida en el mundo. Para
cubrir la zona de estacionamiento
destinada a estos vehiculos se cons-
truird una maxicubierta compuesta
por alrededor de 12.000 paneles foto-
voltaicos que alimentaran las dreas de
produccidnylogistica con electricidad
«verde»: una instalacién que permitira
la produccién de més de 6500 MWh
de energia al afio, ahorrando al medio
ambiente més de 2100 toneladas de
CO2 al afio. Se trata pues, de un pro-
yecto que representa una importante
contribucién a la descarbonizacién en
el sector industrial. m

El hidrogeno llega

al Vaticano

-

La Conferencia Episcopal Catdlica de
Japén y Toyota han regalado al Papa
Francisco un Toyota Mirai perfecta-
mente adaptado a las necesidades de
movilidad del mdximo representante
de la Iglesia Catdlica.

Este vehiculo es una de las dos uni-
dades de Toyota Mirai, especialmente
fabricados por Toyota, que el Papa
ya utilizé en su visita a Japén el afio
pasado. Este modelo, impulsado por
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tecnologia de pila de combustible de
hidrégeno, es el primer coche con esta
tecnologia que se produce en serie
en todo el mundo. El nuevo papamavil
tiene una longitud de 5,1 metros y una
altura, incluyendo el techo, de 2,7 me-
tros, lo que permite al Papa Francisco
pararse y saludar de pie siendo visible
para el publico. Todo ello emitiendo
Unicamente vapor de agua y con una
autonomia de 500 km. m

Seat inicia la construccion
de un laboratorio de

baterias

La marca espafiola estd apostando de
forma decidida por la electrificacion.
Una nueva prueba de ello es el inicio de
las obras del futuro Test Center Energy
(TCE). Se trata de un nuevo laboratorio
de baterias que estard ubicado en la
planta de SEAT en Martorell que ha
supuesto una inversién de mas de 7
millones de euros.

En esta instalacién se desarrollaran
y probardn diversos sistemas de ener-
gia destinados a vehiculos eléctricos e
hibridos. Con una capacidad de ensayo
quepuedealcanzarlos1,3MWdeforma
simultdnea, este espacio se convertira

]

en un laboratorio de baterias eléctricas
(inico y pionero en nuestro pais.

El futuro edificio, cuya construccion
finalizard en abril de 2021, tendra una
superficie de alrededor de 1.500 m2 e
incluird diferentes espacios de ensayo
paralavalidacién demddulos de celdas
con tecnologia litio-ion, baterias de me-
dia y alta tensidn, asi como diferentes
cargadores utilizados en toda la gama
de vehiculos electrificados. También
estd previsto que disponga de varias
cadmaras climaticas que permitiran rea-
lizar pruebas con las bateriasy médulos
bajo condiciones térmicas extremas. m

Hyundai y Kia se unen

alared IONITY

I

—

1onTY

IONITY, la principal red de carga de alta
potencia de Europa, ha afiadido a un
nuevo socio accionista y estratégico:
Hyundai Motor Group. De esta forma,
las marcas del grupo (Hyundai y Kia)
amplian su portfolio de soluciones de
recarga para sus clientes y facilitan el
cambio hacia la ecomovilidad.

La red IONITY utiliza el estandar de
carga europeo CCS (Combined Char-
ging System) y se alimenta de energias
renovables en un 100%, recargando

con potencias de hasta 350 kW. Su am-
plia cobertura permite realizarviajes de
larga distancia con vehiculos eléctricos
sin problemas por toda Europa. Y cada
estacidonde cargalONITY constade una
media de cuatro puntos de carga.

Actualmente IONITY, con sede en
Oslo, es una empresa conjunta forma-
da por BMW Group, Mercedes Benz AG,
Ford Motor Company, Hyundai Motor
Group y el Grupo Volkswagen con Audi
y Porsche. m



RENAULT

Passion for life

Electric mobility for you

Hibrido

Disfruta del placer de la conduccién eléét ,ca} !
con Nuevo CEIO E-TECH hibrido, Nuevo ZOE 100% eléctrico

y Nuevos CAPTUR E-TECH y MEGANE E-TECH hibridos enchufable

Hibrido: consumo mixto WLTP (I/100km) desde 4,3-5,1Emisiones de CO: WLTP (g/km) desde
e CO2 NEDC (g/km) 83-86.

ECH Hibrido enchufable: consumo mixto WLTP (I/100km) desde 1,5-1,7. Emisiones de CO:
asta 37,3. Emisiones de CO: NEDC (g/km) 34.

02, no emite contaminantes atmosféricos regulados mientras se conduce segun el ciclo de
olo en piezas de desgaste. Autonomia WLTP (Procedimiento de prueba de vehiculos ligeros
ndial., ciclo estandarizado: 57% de los desplazamientos urbanos, 25% de los desplazamientos
s desplazamientos por carretera).

ECH Hibrido enchufable: consumo mixto WLTP (I/100km) desde 1,2-8,5. Emisiones WLTP CO:
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Gama Nuevo CLIO E-T
96 hasta 114. Emisio|
Gama Nuevo CAPT
WLTP (g/km) desde
Gama Nuevo ZOE:
homologacion NE
armonizados a niv.
suburbanos, 18%
Nuevo Mégane
(g/km) desde 29

191. Emisiones NEDC CO: (g/km) desde 29 hasta 188. ()
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PARA TU NEGOCIO ¥ MAS.

Disenados para los negocios, hechos para la vida. Descubre |la gama FCA completa
v elige tu modelo favorito.

FCA|FLEET & BUSINESS
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